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El icono del reloj moderno que desde 1945 ha seducido a generaciones
con su inconfundible estética y funciones atemporales.
No solo marca el tiempo. Marca su época.
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Homenaje
al amor

p- 46

NOVEDADES,
GENTE Y
ACTUALIDAD

22 — Carta de la Directora
28 — Objeto del deseo

72 — De fiesta
170 — Hordscopo
174 — Lo ultimo

EN VOGUE

25 — Calidos bloques
Tonalidades uniformes y enérgicas
invocan a sutiles juegos de rebeldia

ESTILO
VOGUE

30 — Espectro de luz

Colores sdlidos se muestran con
combinaciones atrevidas que pintan a
las mas atrevidas y gloriosas fantasias

38 — Chic total bajo el sol

Gigi Hadid y Tommy Hilfiger borran
fronteras de generaciones y geografias
para recibir a la primavera 2017

GUY AROCH.
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En portada.
Anja Rubik

Camiseta, mini falda, broche y
pendiente XL, de Saint Laurent

by Anthony Vaccarello; anillos de
Repossi y Lynchini. En segunda
portada: saco en piel de piton y bra,
ambos de Altuzarra. Fotégrafo, Chris
Colls/Serlin Associates; realizacion,
Valentina Collado; peinado, Rolando/
The Wall Group; maquillaje, Georgi
Sandeuv/Streeters; manicura, Angel
Williams/Opus Beauty; asistentes de
foto, Mike Bogart, Jordan Strong,
Daniil Zaikin; digitalizacion, Don
Brodie; asistentes de moda, Andrea
Vaamonde, Andre Adkins y Fernanda
Cervantes; produccion, Kaia Foss

Yy Phoebe Cole/Selin Associates;
modelo, Anja Rubik/DNA.
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AGENDA VOGUE

54 — Lazos de unién

Los Angeles y Latinoamérica nos
muestran la sinergia perfecta entre la
vanguardia y su riqueza cultural

68 — Ingenio y permanencia
Zsona Maco celebra su decimocuarta
edicion, posicionandose como una de
las ferias de arte mas esperadas

BELLEZA

74— La gama de la apetencia
La dualidad del carmin empapa
nuestras paginas con su sensual color

78 — Evolucion liquida

La naturaleza se pone a merced de la
vanidad para convertir Teint Idole Ultra
Wear, de Lancéme, en algo unico

80 — Con sello de lujo deportivo
La moda camina junto al zeitgeist sporty,
uno que brilla en la nueva coleccion de
Adidas by Stella McCartney

82 — La clave de la longevidad
Chanel continua escribiendo la historia
de la cosmética con Blue Serum

86 — Placeres prohibidos
Los beneficios del placer se muestran
como un abanico de posibilidades

iLas bolsas
se llevan a
la cintural

Elarte de
los stlenos

p. 54

92 — Preservando la juventud
El aclamado José Ginestar, mente
pionera de Sisley, revela como
perpetuar los encantos de la belleza

PUNTO DE VISTA

98 — California Dream

Anja Rubik se apodera de las prendas
de la intimidad para convertirse en un
suenio arrebatador y que seduce

110 — Alto contraste

Tom Ford reinterpreta la debilidad
humana y la banalidad de lo material
por medio de Nocturnal Animals

114 — Viva la rebeldia

Los gloriosos ecos del rock & roll
cobran vida a través del cuero y siluetas
llenas de radiante energia

MUNDO VOGUE

152 — L.A. Confidential
La mayor ciudad de California vive como
uno de los grandes referentes culturales

156 — Rey de un imperio floral
Eric Buterbaugh revela todo sobre sus
creaciones y el ingenio detras de ellas

168 — Cambios comestibles
La chef Alice Waters busca crear una
revolucion que cambie la alimentacion

DANIEL CLAVERO; ALBERT TERRAT; D.R./The Beverly Hills Hotel/ROBBIE ANDERSON.
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Elflamante
unioerso del lujo te
muestra lo mejor
de su lado digital a
traves de nuestra
version para iPad
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EL LEGADO DE
FRANCA SOZZANI
PERSEVERA

A TRAVES DE
IMAGENES
MAJESTUOSAS.

Bl HISTORIAS QUE
B NOSEOLVIDAN

El ejemplo de personas talentosas se
convierte en un agente de cambio

in duda lo recuerdo: el 22 de diciembre, recibi el aviso de que Franca
Sozzani habia fallecido. A pesar de que tuve el privilegio de verla una
sola vez en Milan, era una mujer que siempre habia admirado. Su tra-
yectoria en la industria antes y durante su estancia en Vogue Italia, es
la de una amante de la moda, creadora de imagenes que no se pueden
menos que admirar. Es por eso que cada mes yoy muchos otros ansia-
bamos abrirlarevista, no por el afan de conocer las tltimas tendencias,
sino por ver imagenes cautivadoras, asi como la forma en la que su
reinterpretacion viaja de la pasarelaalavidareal através delos lentes
de grandes fotografos como Steven Meisel o Bruce Weber.

Su legado nos deja con el deseo de inspirar y crear las paginas de nuestra revista en un
mundo que vive en medio de constantes cambios; es por ello que este mes tenemos el privilegio
deincluir algunas imagenes de un mago de lalente que admiro mucho: Craig McDean. Recuerdo
que hace dos afios, cuando trabajaba para W, todos los dias de noviembre el departamento de
moda contemplaba el portafolio de Best Performances. Cada afo, Lynn Hirschberg buscaba
las mejores interpretaciones que se habian realizado a lo largo del afio y capturaba su talento
de lamano de uno o numerosos fotégrafos que colaboraban para W. Este ano hemos tenido la
grandiosa oportunidad de compartir la historia simultaneamente con nuestro titulo hermano,
durante latemporada de premios en su maximo esplendor. Siempre es agradable ver anuestros
favoritos bajo los objetivos de grandes como Craig McDean y estilizados por Edward Enninful,
¢nolocreen? Con esaideaen mentey conversando con miequipo editorial, decidimos mirar hacia
el Oeste, justo en el momento en que California busca realizar sus suefios por cuenta propia y
abandonar la idea de estar bajo el mismo cielo que el de la nueva presidencia estadounidense.
Un estado progresista, que rompe barreras al sugerir el CalExit para el 2018, y que admite que
no hara deportaciones a México ni Centroamérica es digno de celebrarse en nuestras paginas.
Es por eso que este mes enaltecemos el talento y los nombres de numerosos latinoamericanos
que viven en California rompiendo estereotipos. Ya sea en la industria de la moda o incluso la
tecnologia: ellos se transforman en las figuras que todos debemos reconocer.

Sigueme en
“\ M @karlamartinezdesalas
AT o

ANA HOP; PABLO FERRARI;

CHRIS COLLS; CRAIG MCDEAN.









IMPERMEABLE Y
TOP DE PRADA;
T CULOTTES DE
BOTTEGA VENETA;
BLUSA DE PENDIENTE
STELLA OVERSIZE DE TUZA.
MCCARTNEY;

ARRIBA: LENTES
DE MARNI.

ARRIBA:
PENDIENTES
DE DIOR, EN
EL PALACIO
DE HIERRO

MOLIERE.

3] OOU

El color blocking
es siempre un
desafio a tu lado
creativo. Esta
temporada, una
paleta intensa
alude a la energia
en amarillos, fucsia,
violetas, verdes

y rojos. Haz tu BALENCIAGA
apuesta al efecto i
contrastante de

tonos solidos, que

acentuan texturas ,
y amplifican | L e
impacto de los \ 2 BE RER B BALENCIAGA.
detalles sobre tus : o
MUSLtS. —Jost FORTEZA

cion, Craig Rockwell; asistente de foto, Austin Kennedy; asistente de moda, Callie Gaugler;

BEC LORRIMER; realizacion, Coco Cassibba; peinado, Holly Mills/Tim Howard Managemen
SHINSUKE KOIJMA; BERNARD WEIL/Toronto Star; cortesia de www.NET-A-PORTER.com.
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VEREDA
DE FRUTOS
DULCES

El Valle de Napa es

un paraiso tenido de
tonos esmeraldas al norte
de California; meca para los
amantes del elixir malva
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n escondite

ubicado al oeste

de Sacramento es

el Valle de Napa,

el lugar perfecto para

adentrarse en la cam-
pina californiana, contemplar con deleite
la ruta escénica de paisajes que pare-
cieran ser representaciones de cuentos
de hadas y disfrutar de una copa de la
bebida dionisiaca que promete embriagar
nuestros sentidos con una sensacion de
felicidad y éxtasis. Vinedos kilométricos
que tifien el campo con tonalidades verdes
se difuminan en el horizonte con el azul
del imponente cielo, ya seas un amante del

— — — — —

VISTA DE LOS
VINEDOS DE LA
REGION; ARRIBA:
TERRAZA DEL
HOTEL AUBERGE
DU SOLEIL.

5

MALETA THE
STOWAWAY,
DE PARAVEL.

vino o simplemente te guste disfrutar
de una deliciosa copa ocasional-
mente, este lugar es el escape per-
fecto pararelajarse y desconectarse
del estrés de la gran ciudad.
Doénde hospedarse: Auberge du Soleil
es el lugar ideal. Sus cabanas acogedo-
ras, rodeadas por mas de treinta hecta-
reas, crean una sensacion de serenidad
inmensa. Este lugar se destaca por sus
enigmaticas vistas, sorprendente gastro-
nomia e impresionante servicio. Por otro
lado, Carneros Resort & Spa nos enamora
con su piscina al aire libre, en donde disfru-
tar de un buen vino y una puesta de sol se
convierte en una tarde inolvidable.

AN LE; BMDESIGN para iStock by Getty Images; DOUGLAS BASSET T/Showbit.com; D. R.



~ RIO NAPA; ABAJO:

para iStock by Getty Images;
AT T IV VaAVVIN

cortesia de www.NET-A-PORTER.com; cortesia de www.MRPORTER.com (2); D. R.

CENTRILL; AH_FOTOBOX; COMPASSANDCAMERA, todos

PANORAMICA DEL

LIBRO IN THE SPIRIT
OF NAPA VALLEY,
DE ASSOULINE.

Donde comer: La variedad que ofrece

este pequeio poblado es increible-
mente vasta. Se puede disfrutar de una
suculenta cena organica en Farm to Table,
donde los platillos no solo son deliciosos,
sino que todos los productos son cultiva-
dos en lalocalidad. También encontramos
el aclamado restaurante La Toque, en el
que Ken Frank cocina una variedad de
platillos que marida con vinos de la region.
Embarcate en la busqueda de los food-
trucks que rondan las calles del pueblo,
nuestras recomendaciones: Marks The
Spoty Crossroad Chicken.

Quié visitar: No hay ninguna otra

forma mas emocionante para conocer

IZDA.: LENTES
DE PRADA, EN
SUNGLASSHUT.

UN PASEO POR
GLOBO SOBRE LOS
CULTIVOS; IZDA.:
PISCINA DEL
HOTEL CARNEROS
RESORT & SPA.

la ciudad que subirse a un globo aeros-
tatico, las vistas y la experiencia son
inigualables. Desde las alturas podras vis-
lumbrar el esplendor de los magnéticos
campos de los frutos de vid. Planea una
visita guiada para degustar de los vinos
mas exquisitos de la region en Robert
Biale Vineyards. A pesar de que Napa
es famoso por sus vinos, puedes optar
por un paseo en bicicleta, una excelente
manera de disfrutar el dia.

Sin duda, un rincén en California
donde un fin de semana se convierte
en una odisea. Cada momento sera un
recuerdo que permanecera en tu memo-
ria por siempre. —EMILIANO LOPEZ

SUETER DE
BCBGMAXAZRIA,

EN ViIA SANTA FE;
IZDA.: PANTALON DE
CHLOE; ABAJO: SET
DE DAMAS CHINAS,
DE GW SCOTT.
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CIVOLUIC

OBJETO
DE DESEO

Fotografo Robert Massman

P

L A JE

BOLSA GABRIELLE
BICOLOR CON
CADENA, DE CHANEL,
EN EL PALACIO DE
HIERRO MOLIERE.

Si tuviéramos que erigir un puente entre el presente y el
futuro de la moda, no dudariamos en elegir el nombre de
Gabrielle Bonheur Chanel para asentar con su excepcional
filosofia los ejes de esta titanica obra. Progresista para su
tiempo, decidida a romper esquemas y siempre apelando
a la independencia de la mujer, su legado es perenne.
Asi lo demuestra la nueva bolsa Gabrielle, que a través
de su estructura en cuero liviano bitonal y un juego de
asas de cadena, alude a una de las maximas de Chanel:
“Nada es mas hermoso que la libertad del cuerpo”...
Que asi sea, COCO. —ENRIQUE TORRES MEIXUEIRO

98 www.vogue.mx

Editora de moda, Valentina Collado.
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CROP TOP DE MIU
MIU; ABRIGO DE
CUERO, DE BOTTEGA
VENETA; PENDIENTES
DE DOUBLE DISCO.

Espectro
de luz

Del ceruleo al
carmin, una rica
paleta cromatica
se apodera de
nuestro armario
de primavera

FOTOGRAFA BEC LORRIMER
REALIZACION COQUITO CASSIBBA

Editora
Valentina
Collado

Howard Management con productos de Aveda; maquillaje, Nancy Sea Siler con productos de Chanel Beauté; manicura, Elina Ogawa;
; digitalizacion, Craig Rockwell; asistente de foto, Austin Kennedy; asistente de moda, Callie Gaugler; modelo, Samantha/Next Management.




AZUL DE
VERANO

EL COLOR DE LA
TRANQUILIDAD,

Y SINONIMO DE

LA ELEGANCIA,
GENERA PAZ E
INTENSIDAD POR |
LO QUE ESTE SERA:
TUMEJOR ALIADO

: VESTIDO DE SEDA,
BLUSA Y ZAPATOS,
TODO DE DKNY.

(7)

1. Cuadro Ave Talavera, de Ethnology, en Disenia; 2. Blusa con holanes, de Nina Ricci; 8. Pendientes con perlas, de Gucci; 4. Bolsa de
cuero, de Chanel, en El Palacio de Hierro Moliere; 5. Vestido de Longchamp, en Antara; 6. Sandalia de Tabitha Simmons.
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UN ROSA
FEMENINO

SONADOR PERO A
LAVEZ COQUETOY
DELICADO. EL SOFT

PINK SE DECLINA EN
PRENDAS MINIMAL
CON UN SUTIL
TOQUE DEPORTIVO

B\

1. Cofre de joyas en estilo vintage, de Joanna Buchanan; 2. Pantalon de MM6 by Maison Margiela; 3. Bolsa de piel, de Hunting
Season; 4. Pintura Couture No.2, de Benson-Cobb Studios; 5. Pendientes en cuero, de Nora Lozza, en Cooperativa Shop; 6. Jersey
con cuello en V, de Paula Ka; 7. Brazalete de cuero, de McQ Alexander McQueen; 8. Zapato de cuero, de Louis Vuitton.

392 www.vogue.mx

I+

ABRIGO CON

RELIEVES FLORALES Y
PANTALON, AMBOS DE
VALENTINO; BLUSA DE
MIU MIU; BOLSA CON
ESTOPEROLES, DE
ALEXANDER WANG.

3

m; cortesia de

1

BEC LORRIMER; cortesia de www.ONEKINGSLANE.com (2); cortesia de www.MATCHESFASHION

www.STYLEBOP.com; cortesia de www.COOPERATIVASHOP.com; cortesia de www.MODAOPERANMI.com.



ROJO...
IPASION!

UNA AFIRMACION
IMPONENTE. ESTA

MUJER SABE QUIEN
ES, CONOCE SU
LUGAR EN LA VIDA,
ALERTA EL PELIGRO
Y DENOTA ENERGIA

i ]

VESTIDO, PANTALON Y
] CINTURON, TODO DE .
ELLERY; ZAPATOS DE /
’ PROENZA SCHOULER. »
a s 8
1. Tarjetero con broche, de Fendi, en El Palacio de Hierro Santa Fe; 2. Pendientes en estilo oversize, de Monica Sordo, en Uncommon

Market; 8. Pantalon de cintura alta, de Tibi; 4. Zapatilla clasica de cuero, de Salvatore Ferragamo; 5. Chamarra de No.21; 8. Lampara
de escritorio Boi, de David Week Studios, en Esrawe; 7. Mini bolsa estructurada, de M2Malletier; 8. Maxi anillo, de Baccarat.

BEC LORRIMER; cortesia de www.NET-A-PORT]J
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GAULTIER; ABAJO:
LA LUCHA LIBRE

ES UNA DE LAS
INSPIRACIONES DEL
DISENADOR; MAS
ABAJO: MODELOS
VISTIENDO LOOKS
DE LA FIRMA.

LLEVANDO
VESTIDO DE
JEAN PAUL
GAULTIER

Y MASCARA
ICONICA DE LA
LUCHA LIBRE.

@6 Mc encanto volver a
México, un pais en el que
me inspiro constantemente
alahorade disenar 99

ecientemente, el disena-
dor francés Jean-Paul
Gaultier visito la Ciudad
de México, unavez mas,
para celebrar su relacion
con nuestro pais.

México forma un lugar muy especial
para él, y qué mejor que crear un magno
desfile y una gran soirée en el emblematico
Gran Hotel Ciudad de México, ubicado en
el centro histdrico capitalino. Durante la
noche, presento su coleccion de Alta Cos-
tura 2010 inspirada en aspectos de nuestra
cultura: sombreros de mariachi, flores de
cempasuchil y ponchos. Al mismo tiempo,
Gaultier incluyo piezas de su coleccion
Otono-Invierno que toman ala clasica lucha
libre como referente. —~VALENTINA COLLADO
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impulsando
el talento

mexicano

iInscribete ahora!
Entra: www.vogue.mx

Consulta las bases.

Armando Takeda ganador
delalV edici(’)r}ile WON.

IV Edicion

' \( )( ‘Il |1 Ganadores
v, WON 2013-2016.

Armando Takeda,
Lorena Saravia,
Concha Orvananos,
Giovanni Estrada,
Francisco Cancino y

José Alfredo Silva.

#WhosOnNextMx
fYSPO
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American girl

LA SUPER MODELO
GIGI HADID
PRESENTA SU
COLECCION PARA
TOMMY HILFIGER.

Chic v total

desenfado
bajo el sol

La top Gigi Hadid y la
firma Tommy Hilfiger
borran fronteras
de generaciones y
geografias parala
primavera 2017

-
o

omo embajadora glo-

bal de Tommy Hilfiger

para su capitulo de ropa

femenina, Gigi Hadid ha

significado una continui-

dad en el estilo de chic
clasico sin remolinos ni excesos, para
una marca que se suele identificar con el
estilo de la costa este estadounidense. En
el otofio 2016, la presento, también como
disefiadora, su primera colaboracion con
la marca: TommyXGigi. Ahora, se anuncia
una segunda vuelta de ese binomio para
la primavera 2017. La mejor noticia es que
se reedita una mas californiana que nunca
antes, abarcando desde ropay calzado \
deportivo, hasta complementos como 1
relojes y gafas para el sol.

Hilfiger, como personalidad y desde
1985 como empresa, es un referente
indiscutible de la generacion de los Baby
Boomers en laindustria de lamoda. Su

-
o M P AL

LA MaDELE)
ESTUVO

INVOLUCRADA
EN CADA PASO
DE LOS DISENOS.

colaboracién con Hadid envia un efectivo
mensaje de presenciay actualizacion de
la marca para la era millennial, que no ha
pasado inadvertido. Con una inspiracion
que ha viajado hasta el Haight-Ashbury
sesentero de Summer of Love, la coleccion

LA encapsula un tributo al sesgo playero de
lavida asoleada de la ciudad de angeles y
sus vecinas mas calidas.
o | Listas, monogramas, denimy siluetas .
' relajadas se hacen del estandarte cro- 2
L matico de la firmay prometen zarpar de a8
- ———



W SKETCHES

DE LAS
PIEZAS

DE LA
PRIMAVERA-
VERANO
2017.

D.R. (6).

Santa Mdnica a tomar el escenario global
sin limites. Otro elemento que nunca pier-
den de vista es la mas total feminidad.

ara quienes se pregun-

ten —si es que alguien lo

hiciera— donde esta el

contacto estético de Gigi

con la tradicion de Tommy,

la respuesta va por la
alegria de vivir, la individualidad y el aire
transparente de la modelo. En palabras del
fundador de la firma, “el iconico estilo de

GIGI AGREGO SU
TOQUE MODERNO
Y JUVENIL A LA
MARCA EN ESTA
COLECCION.

@0 [sta es una coleceion que
encapsula el sesgo playeroy el

desenfadado de la vida asoleada
de la costa californiana... 99

Gigi, su autenticidad y actitud optimista

le hacen la perfecta Tommy girl, y siempre
ha sorprendido e inspirado a nuestros
fans con una vision tnica de lamoday el
estilo de vida”. Lo que viene es un abrazo
alo informaly al cool casual, que se hace
lenguaje de esta épocay las muchas gene-
raciones que convergen en la eleccion de
ese estilo. Baby boomers, millennials y todo
lo que va entre ellos, tienen esta primavera
un territorio estilistico de confortable
comunion: TommyXGigi. —JOSE FORTEZA
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Cazadora de
tendencias

Consultora de moda,
emprendedora y madre,
Ramya Giangola se
hace presente con una
estética suprema

& Sl (i
.5?":

J

Ramya Giangola la vista del

Griffith Observatory en Los

Angeles, su ciudad natal, le

roba el alientoy The Sunset

Tower Hotel en Hollywood

le parece encantador. Sus
disenadores favoritos son Rei Kawakubo y
Phoebe Philo, y es amante de los sneakers o
cualquier zapato de Céline —firma con la que
ha colaborado—. Esta fashionista aparece en
escena como consultora de moda, con clientes
como: American Apparel, J. Crew, Alice + Olivia,
entre otros. Madre y fundadora de la consultoria
Gogoluxe, su estilo es versatil, el cual puede ir
desde coloridos estampados y formas voluptuo-
sas, a uno minimalista imperado por el negro.
Con una personalidad que refleja una autenti-
cidad digna de ser reconocida, y que ha robado
camara entre las personalidades del street style,
Giangola no deja duda que ella esta siempre un
paso adelante. —ATENEA MORALES DE LA CRUZ

Desde la izquierda: el Gri
Observatory en Los Ange
zapato de la coleccion Pr
Verano 2017, de Céline; cg
Dezso by Sara Beltran; s
estilo, Charlotte Rampling

DANIEL ZUCHNIK/Getty Images; TERRY FINCHER/Hulton Archive; 4KODIAK/iStock para Getty Images; D.R.
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] Para aquellas fashionistas de
WeSt CoaStg mas espiritu libre, Vogue presenta las
coordenadas exactas para que

an que nunca inicies un road trip por California
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VISTA DEL HOTEL
LA VALENCIA;
ABAJO: INSTITUTO
SALK DE ESTUDIOS - ‘\ .
BIOLOGICOS. —

".?
\

SAN DIEGO

Un importante destino
turistico con una
calida temperatura y
un mar acogedor que
da la bienvenida a un
look atlético, pero
altamente vanguardista
que se apodera de
largas caminatas por
malecones f que rinde
tributo a la esencia
naval de esta ciudad.

CHANEL. .

SALVATORE FERRAGAMO.

%

—_—

AU JOUR LE JOUR.

VERSACE.

azones sobrany pretextos
nunca faltan. Un viaje

por el excitante estado
de California provee diversidad cultural y estética que permea
del contacto intimo con en California converge en una variedad

la vanguardia artistica de tendencias que reflejan el modo de ser

4
(TS
=
e,
S

ABLOKHIN para iStock by ( .

Getty Images;
DOUGLAS BASSETT/Showbit.

com (4); D. R.

mundial y fashionista por excelencia. Pero,
mas alla del estereotipo encerrado en

ser solo Hollywood, California es mucho
mas. Vibrantes paisajes, un clima en su
mayoria caluroso, insolitos hoteles, cultura
irreverente y una inmensidad de talento

es lo que esta region tiene para ofrecer.
Con espléndidas ciudades para visitar, te
llevamos en un road trip que te hara desear
estar ahi en cualquier época del afio. La

de cada lugar. Se trata de estilos que han
sido apropiados no solo por los ciudadanos
locales, sino por los visitantes de todo el
mundo que llegan a este pais afo tras afo.
Te llevamos a conocer lamoderna, libre y
natural vida californiana que es reconocida
internacionalmente y que se ha vuelto un
punto de referencia para la industria de

la moda, que demuestra que hoy mas que
nunca: California esta de moda. o

www.vogue.mx 43



URBAN LIGHT DE

TENDENCIAS

1
CHRIS BURDEN
. EN EL LACMA.

COSTA MESA

Fundada en una region
rural, esta urbe se ha
convertido en una edge
city. Lujo pleno es lo
que encontraras en las
boutiques albergadas
en el centro como lo
son: The Webster y
A’maree’s, en las cuales
descubriras grandes
tesoros de marcas

internacionales.

LOS ANGELES

INTERIOR DE & QUiZéS el SOI, la arena
LA BOUTIQUE z ; y el mar mas visitados
AMAREE'S. : de toda la Costa Oeste
\ estén en Los Angeles,
una oda a la moda y
a un estilo altamente
trendy. Siendo
una metropoli rica
culturalmente, diversos
centros artisticos,
como el LACMA son
una parada obligatoria.

EL ICONICO
CHATEAU
MARMONT.

PROENZA SCHOULER. |

SAINT LAURENT BY ANTHONY VACCARELLO.

LA NUEVA
BOUTIQUE DE
THE WEBSTER.

PALM BEACH

Esta ciudad es perfecta
para todo aventurero.
Aires indiscutiblemente
bohemios y frescos
son la inspiracion de
festivales de musica y

- galerias de arte que
¢§'§§j - ; 4 - o 7 i Agel vuelven este lugar ideal
. INTER L) g 4 o < = para liberarse de todo
ACE e A AN prejuicio y abrazar un
; ; ‘ ; "R\ estilo naturalmente
boho-chic.

EL FESTIVAL
DE MUSICA
COACHELLA.

TORY BURCH.

44. www.vogue.mx

CHRIS 15232 para iStock by Getty Images; DOUGLAS BASSETT/Showbit.com (3); D. R. (6).



H
RANCH INN.

BIG SUR

Una conjuncién unica
de flora y mar se
apodera de este lugar.
Grandes e inmensos
arboles se situan a los
pies de los acantilados
del océano Pacifico en
donde nace un estilo
navajo, inspirado en las
raices e historia de las
tribus originarias de
esta agreste zona.

e

SILICON
VALLEY

En esta area se situan
los corporativos
tecnoldgicos mas

importantes de
Estados Unidos, en
la cual convergen un
estilo preppy derivado
de la high-tech y la
comodidad ultra chic
que domina cada
minuto del dia.

T —

T PR ——

S RIER

BOSQUE DE
SECUOYAS,
EN BIG SUR.

RALPH LAUREN COLLECTION. ¢

8

o

a

5

z  DETALLE DE LA
s DECORACION
2 DEL HOTEL
‘g ZETTA.

(=}

<

2

MICHAEL KORS COLLECTION.

ESTRUCTURA
DE ACERO DEL
CITY HALL.

FRANCISCO

La ciudad de las
Siete Colinas alberga
el arte como forma
de vida. Colores

eclécticos, llamativos
y plenamente
provocativos son parte
de una tendencia ultra
vanguardista, en la cual
la expresion artistica
esta presente.

- -~ .
VITRINAS DE
LA BOUTIQUE

HERO SHOP.

EMILIO PUCCI, g
LOUIS VUITTON.

www.vogue.mx 4.5
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Un poema
no hasta

El afecto se expresa
en multiples formas
y en este exquisito top
ten te facilitamos las
pistas para obsequiar
en este San \/alentz'n

Lyz Mars-

nd Bumble; maquillaje,
sia de www.MODAOPERANDI.com.

rte

on productos de Bumble a

nie Roberts/ Frank Agency c:

sey/Established Mod’els London; ESOLLA/iStock para Getty Images; co

ado, Jen

cion, Natasha Heasman; pein

DETALLE ‘
INFALIBLE ~ // /

aliz

productos de MAC Cosmetics; modelo, Kel

7 LAJOYA
“ESPECIAL,

ANNIE BUNDFUSS/Kayte Ellis Agency; re

den/Caren con
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Cortesia de www.MATCHESFASHION.com.

BRILLO
ETERNO

ROSA
FRANCES

1. COLLAR con dije incrustado de
piedras, de Tous, en Masaryk.

2. BOUQUET PRIMAVERAL de
coloridas flores salvajes.

3. BRAZALETE LOVE en oro de
Cartier, en EMWA joyeros.

4. SET DE CARTAS con ilustraciones
de moda, de Peep’s Paper Products.

5. COLLARES CRISTAL WISHES con
brillantes, de Swarovski, en Perisur.

\

-

N\

o E

MIMOS
AUDACES

=

6. CLUTCH DE CUERO estampado con
asa corta, de Longchamp, en Antara.

7. VESTIDO DE SEDA de Miu Miu, en El
Palacio de Hierro Moliere.

8. ZAPATO DE CUERO con pulseray
tacdn asimétrico, de Marni.

9. PERFUME PARA ELLAS de Dior, en
El Palacio de Hierro Moliere. {
10. PULSERA con piedra, de Daniel
Espinosa, en Arcos Bosques.

PR PARA
FLECHAR

AROMAS QUE
ENAMORAN

www.vogue.mx 477
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ACCESORIOS

Soltura “
desenfado

La comodidad de un cuerpo
en moovimiento se enaltece
con el contraste de piezas

que complementan y
acentuan el libre albedrio

Fotdgrafo Daniel Clavero

CON LA
CORRIENTE

Jumpsuit con
bolsillos y botones,
de Isabel Marant;
belt bags en cuero
vegano, de Stella
McCartney.

50 www.vogue.mx

Realizacién, Andrea Vaamonde; peinado, Joey George/Streeters; maquillaje, Carolina Dali/The Wall Group; manicura, Yuko Wada; director

de casting, Bert Martirosyan; asistente de moda, Maria Isabel Cepeda; modelo, Matilda Lowther/Heroes; agradecimiento a Dune Studios.



en vibracion

El regreso de las bolsas que permiten
la independencia del cuerpo se
expresa en contraste de colores y
formas. Los monos en combinacion

con belt bags visten una tendencia que
retorna sin limites esta temporada.

RITMO MAXIMO

Abajo: mono en tejido de punto, de
Stella McCartney; bolsa de cuero con

asay amarres laterales, de Jil Sander. AL COM PAS

Derecha: jumpsuit
con cierre, de
MaxMara; cinturon
de charol y

mini bolsa con
estoperoles,
ambos de Tod’s.

EN CAMARA LENTA

Derecha: mono sin mangas, de
Sonia by Sonia Rykiel; suéter de
lana, de Gap; bolsa estilo sobre
con aplicaciones, de Versace.
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ACCESORIOS

—

MOVIMIENTO
NATURAL

Arriba: mono de Grimau; bolsa
de Hugo Boss; dcha.: camisa 'y
pantalon, ambos de Sportmax;
bolsa y cinturén, ambos de
Longchamp, en Antara.

.

SUBIENDO ’
DE TONO o~

Jumpsuit con cuello ‘\/
redondo, cierre en s ‘
el pecho y bolsillos ‘\/
en estilo oversize, /

todo de Marni.
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©6 Sin ataduras ni
restricciones, el cuerpo
busca libertad para
expresarse a traves de
prendas que le permiten
la manifestacion de un
discurso sobre el estilo 99



ESPACIOS
SIN LIMITES

Camisa, pantalon

y cinturdn, todo de
Bottega Veneta, en
El Palacio de Hierro
Moliere; cangurera
en cuero con
cierres, de DKNY.
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Editora
Regina Montemayor
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M
INMIGRACIONES

|zda.: Oracle, 2015, de Yoshua Okoén,
imagen de Oracle en el Torrance Art
Museum en Torrance. Este proyecto
abordara las tematicas de la frontera
y la relevancia del nacionalismo en
nuestra era transnacional. Hace
referencia a una manifestacion en
el 2014 en Arizona en contra de la
llegada de nifos de Centroamérica.

EXPERIMENTAR

|zda.: Desert Haze, 2017, de
Eduardo Sarabia, parte de
Eduardo Sarabia: Drifting
on a Dream en The Mistake
Room en Los Angeles. A
través de la instalacién,

se presentara una
retrospectiva de este artista
nacido en Los Angeles y que
ahora radica en Guadalajara.

INTERACTUAR

Dcha.: Study for Public
Sculpture, 2016, de José
Davila, obra que forma
parte de José Davila en Los
Angeles Nomadic Division.
LLa exposicion sera una
retrospectiva del artista
cuyos dibujos, instalaciones
y fotografias exploran cémo
el movimiento modernista
ha sido reinventado en el
arte mexicano.

MUESTRA ALTERNATIVA

Arriba: Torbellino, 1993, de Andrea Ferreyra, incluida
en Below the Underground: Renegade Art and
Action in 1990s Mexico en el Armory Center for the
Arts en Pasadena. La pieza es una documentacion
fotografica de Gabriela Gonzalez Reyes sobre un
performance en la Ciudad de México y la exposicion
se enfocara en practicas artisticas marginales.

rindar apoyo a instituciones

y aindividuos que promue-

ven las artes visuales, ha sido

la misién de la Fundacion

Getty desde sus inicios en

1984. Pacific Standard Time:
ArtinL.A., 1945-1980, uno de sus proyectos
mas destacados, permitio presentar mas de
60 exposiciones interconectadas durante
seis meses, de octubre de 2011 amarzo de
2012. Este ario, se desvela la continuacion de
esta iniciativa con Pacific Standard Time:
LA/LA, del15 de septiembre a enero de 2018.
“Escogimos como tema el didlogo entre el
arte latinoamericano con Los Angeles por
varias razones, pero, sobre todo, porque
L.A. tiene unalarga relacion con América
Latina, ya que la ciudad fue fundada en 1781
como parte de la Nueva Esparfia”, comentd
Deborah Marrow, Directora de la Funda-
cion Getty. Mas de 70 museos y organi-
zaciones culturales de California del sur
estaran involucradas para presentar a1.100
artistas de 45 paises de América Latina,
América del Norte y Europa.

|zda.: Cartonlandia, 2008, de
Ana Serrano, parte de The
U.S.-Mexico Border: Place,
Imagination and Possibility en
el Craft & Folk Art Museum en
Los Angeles. La exposicion dara
a conocer las obras de artistas
contemporaneos que ven a la
..... = frontera como una realidad
fisica, una tematica y un lugar
de produccion y solucion.

Obra de Yoshua Okén: cortesia del artista; obra de Andrea Ferreyra: cortesia de la fotégrafa Gabriela Gonzalez Reyes, la artista Andrea Ferreyra y del
Armory Center for the Arts, Pasadena; obra de José Davila: cortesia de LAND; obra de Ana Serrano: fotografia de Julie Klima/cortesia de la artista.
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1 NATURALEZA RADIANTE

Arriba: Map of America, 1975, de Juan Downey,
incluida en Juan Downey: Radiant Nature en Los

Angeles Contemporary Exhibitions de Los Angeles.
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V1, 2007, de Omar
Pimienta, parte de
unDocumenta en el
Oceanside Museum
of Art en Oceanside.

La exposicion incluira

obras de artistas
latinoamericanos de
San Diego y Tijuana

sobre el biculturalismo

y la inmigracion.

CNTRASTE

Arriba: Lady Libertad

VIAJES VISUALES
Arriba: Fruits, pineapple and, melon etc.,
1640-1650, de Albert Eckhout, pintura de
Visual Voyages: Images of Latin American
Nature From Columbus to Darwin en The
Huntington Library, Art Collections and
Botanical Gardens en San Marino.

I cine, las artes escénicas
ylaliteratura también
tendran un papel clave en
el marco de este proyecto
de gran escalay alcance,
patrocinado por Bank of’
America. “Con sus raices histéricas en
Latinoameéricay su diversa poblacion,
Los Angeles abarca una cultura global.
Pacific Standard Time: LA/LA plantea
cuestiones complejas y provocadoras
sobre los vinculos actuales entre el norte
y el sur, y aborda los rapidos cambios en el
tejido social y cultural del sur de Califor-
nia”, comenta James Cuno, Presidente y
CEO del J. Paul Getty Trust. Desde Santa
Barbara a San Diego, y desde L.A. a Palm
Springs, centenas de muestras, progra-
mas y eventos simultaneos se organiza-
ran. “No s€ si me dara tiempo de ver cada
una de las exposiciones. Todas van a ser
fascinantes, pero algunas en particular
llaman mi atencion: la del artista Carlos

.

' LA EPOCA
DE ORO..

|zda.: David Silva

y Xonia Benguria
en el filme Casta
de Roble, 1954, de
Manolo Alonso, una
imagen que forma
parte de Recuerdos
de un cine en
esparol: Latin
American Cinema
in Los Angeles,
1930-1960 en el
UCLA Film and
Television Archive.

Obra de Albert Eckhout: fotografia de John Lee/Museo Nacional de Dinamarca, Copenhague; obra de Omar Pimienta: cortesia del artista; obra de Juan Downey:
fotografia de Harry Shunk. The Estate of Juan Downey, Nueva York, via The Museum of Modern Art, New York; escena de Casta de Roble: Permenencia Voluntaria.



MURALES REBELDES

Abajo: Roberto Chavez, fotografiado por
Manuel Delgadillo, trabajando en el mural The
Path to Knowledge and the False University,
de la muestra jMurales Rebeldes!: Contested
Chicana/o Public Art en LA Plaza de Culturay
- Artes and California Historical Society de L.A.

|

TECNO-ARTE

Arriba: Bulca, 2015, de
Héctor Hernandez,

de la muestra Mundos
Alternos: Art and Science
Fiction in the Americas
en la University of
California, Riverside
ARTSblock de Riverside.

DE CERAMICA

|zda.: Chola de Mierda, 2006, de Kukuli
Velarde, escultura de la exposicion
Plunder Me Baby en el American
Museum of Ceramic Art de Pomona.

Almarazy otra sobre el disefio del siglo XX
en Californiay en México en el LACMA; asi
como la muestra de arte cinético latinoa-
mericano en el Palm Springs Art Museum?”,
revelé Deborah Marrow.
unque lamayoriade las
exposiciones se enfocaran
en el arte modernoy con-
temporaneo, se analizaran
también el mundo antiguo
y las épocas menos
recientes a través de Mexico/LA: History
into Art, 1820-1930 del Laguna Art Museum,

ARTE CONCRETO que abordara el rol de las artes visuales en

. la transformacion de lo que era una parte
Izda.: Tres zonas y dos temas circulares, 1953, . . .
de Tomas Maldonado, obra de Making Art de México en California tras la guerra de

Concrete: Works from Argentina and Brazil in 1846-1848. No cabe duda que se llevaran
the Coleccion Patricia Phelps de Cisneros en acabo deslumbrantes dialogos de un lazo
el J. Paul Getty Museum de Los Angeles. legendario e innegable. —KARINE MONIE

CULTURA
CHICANA

Derecha: El
Proletariado de
Aztldn (detalle),
1979, de Emigdio
Vasquez, parte

de Emigdio

Vdsquez and el
Proletariado de
Aztlan: Geography
of Chicano Murals in
Orange County, en la
Chapman University
de Orange County.

Obra de Hector Hernandez: cortesia del artista y UCR ARTSblock; obra de Kukuli Velarde: fotografia cortesia de Doug Herren; obra de Toméas Mal-
donado: fotografia cortesia de Patricia Phelps de Cisneros; obra de Emigdio Vasquez: fotografia de Jessica Bocinski, cortesia de Emigdio Vasquez.
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Simbiosis
de estética
natural

Art Basel Miami Beach
atestiguo un momento
creativo de excepcion:
Audemars Piguet y
los artistas Sun Xuny
Sebastian Errazuriz

4s de unavez escu-
chamos hablar sobre
el tema de lamedida
en que los eventos de
arte se han conver-
tido, sobre todo, en
un espacio publicitario para las marcas
de la industria del lujo. Es lugar comun
que nos enredemos en una trifulca para
defender o defenestrar ese argumento...
Sin embargo, cuando somos testigos de
colaboraciones entre creadores y firmas
que hacen del lujo un arte, es evidente el
poderoso y enriquecedor saldo del mece-
nazgo de unos para el talento de otros.
El evento cierre del pasado 2016 en Miami
Beach, Art Basel, desvel6 de esta parte del
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mundo el contubernio creativo
de la maison suiza de alta relo-
jeriay dos mentes creativas: la
del creador multidisciplinario
chino Sun Xun, y la del artista
chileno Sebastian Errazuriz.
Reconstruction of the
Universe, la obra de Xun, fue,
sin duda, una de las presen-
taciones mas efectivas entre
las muchas que se vieron en el
evento. Un pabelldn con dose-
les de varillas de bambu en
formade S, se elevaba desde
el suelo hacia el cielo, envol-
viendo la zona de exposicion.
Los espectadores viajaban por
sistemas incluyentes y refe-
rencias personales a través
de elementos escultoéricos,
audio y animacion en 3D, con
trazos en movimiento, tintas
y efectos de luz. ;Ddénde esta el punto de
contacto con los artilugios que miden
el tiempo? “En la animacion la pintura
captura un momento que se convierte en
secuenciay ensefa una narrativa a través
del espacio-tiempo continuo que sugieren
de las imagenes”, comento el artista a
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COMPLEJIDAD
Sun Xun sorprende
~con'su instalacion
constr tion of
jverse en Art
Vliami Beach.

="
L |

Vogue. “La obra es asi una metafora del
tiempoy el espacio”.

La produccion hizo que Sun Xun,
convocara a mas de 100 estudiantes de
artey a artesanos de Audemars Piguet
para desarrollar cinco peliculas inspiradas
en los cinco elementos —metal, madera,
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fuego, aguayy tie-
rra— que estruc-
turan el universo
segun la tradicion
china. “El tiempo
es una dimension
metafisica dela
existencia. De la
misma manera que
la ciencia y la tecnologia se unen al disefio
en un reloj excepcional, lo hace el arte en
sus representaciones. Yo nunca hubiera
aceptado la comision si no me hubiera
sentido profundamente inspirado por
la manufactura de Audemars Piguet”,
expreso el artifice asidtico.
na inspiracion igual-
mente auténtica motivo
al reconocido artistay
disenador chileno Sebas-
tian Errazuriz para crear
Ice Cycle, un lounge en el
que lamarca relojera recibio a sus clientes,
invitados y al publico. Visitarlo se con-
virtié en un momento de excepcion para
adentrarse en el entorno estético y la vibra
creativa de la familia Audemars y Piguet.
“Cuando visité la manufactura Audemars
Piguet, en Le Brassus, me impacto la
maestria de los fabricantes y expertos”,

LOS ELEMENTOS DE
LA NATURALEZA
SON EL TEMA
PRINCIPAL DE LA
OBRA DE SUN XUN;
ABAJO: ARTWORK
DEL ARTISTA.

ICE CYCLE, DE
SEBASTIAN
ERRAZURIZ;
ARRIBA: KATIE
HOLMES EN LA
PRESENTACION
DE SUN XUN.

@6 Las obras de arte
inspiradas en una gran
marca relojera abordan
el paso del tiempo 99

admitio Errazuriz. “Ahi estuve frente a
casi dos siglos de tradicion que se hace evi-
dente para cualquiera que hace un trabajo
creativo. En mi caso, me inspiré en muchos
niveles por su seriedad y precision”.
Lavida trasmutada en cada etapa que
transforma al agua en hielo, los paisajes
nevados de Le Brassus, la naturaleza impo-
lutay las huellas del tiempo estan en cada
espacio de este “Ciclo del hielo”. Ahi esta
la belleza del carambano; a eso se adiciona
el ritmo sincopado de una gota de agua,
como compas de esa métrica indetenible
de lanaturaleza; y las ondas del fluido vital

que apuntan al futuro sin que nada pueda
detenerlo. Todo late, como el corazon o la
letania ineludible de un reloj de perfecta
facturay asombrosas complicaciones.
“Laintencion es que el espectador, que
es alavez un visitante activo del universo
de Audemars Piguet, tenga también un
espacio para la reflexion. Por eso se incluye
un cubiculo insonorizado, es una suerte
de bdéveda privada”, explica el artista. Pero
el golpe magistral para todos los sentidos
estd en un panel de barras de acrilico
iluminadas que brillan para imitar el ritmo
delos latidos del corazon... Latidos que se
aceleran ante dos propuestas creativas
como estas, de lamisma manera que lo
hacen ante una trascendental pieza de alta
relojeria. A fin de cuentas no hay altercado
ni disputa, el buen arte es eso, lo mismo en
una galeria que atado a una pulsera, como
aliado del paso del tiempo. —JOSE FORTEZA
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LIBROS

Un titulo que
no Intenta
ser trofeo

Jonathan Anderson
nos habla en exclusioa
de Loewe: Presente,
Pasado y Futuro...

iversas marcas en la

industria del lujo han

lanzado volumenes

y volumenes de sus

archivos y trayectoria a

lolargo de los afos. Esta
vez es el momento de Loewe, y lo que hace
trascendental el lanzamiento del libro
Loewe: Presente, Pasado y Futuro es, pre-
cisamente, que se trata de una marcallena
de historia que se encuentra enfrascada

{Jﬂo ICONICO
La modelo Eugenia
Silva fotografiada por
Richard Burbridge para
el catalogo Primavera-
Verano 1999, en el
Museo Loewe, Madrid.

en un momento de refrescar su estética,
animar sus propuestas parala era de los
millennials y, alavez, honrar lo que ha sido
sulegado. En todo eso ha estado lamano
de Jonathan Anderson, con quien conver-
samos recientemente. Esto fue lo que nos
revelo, sin cortes ni maquillaje...

¢Como abordo el “pasadoy
presente”...Y como se refleja el “futuro”?

El pasado no fue muy dificil: Loewe
tiene el archivo mas impresionante en
Madrid, con piezas de sus 170 afios. Para
el presente, Luis Venegas selecciond
editoriales y tomamos imagenes nuevas.
El futuro es una combinacion de lo que
hacemos ahoray el archivo. Laidea es que
el libro sea utilizado por otras personas
parala creacion de nuevos contenidos.

¢Cuales elementos son una cons-
tante estética en la historia de la marca?

Loewe siempre ha sido avant garde.
Eso me impacté cuando empecé a inves-
tigar el archivo. Me gusta el periodo entre
1950y 1960, cuando personas como el
arquitecto Javier Carvajal trabajo para
Loewe en muchos proyectos.

¢Por qué comisiono a Luis Venegas?

Luis ya habia trabajado seleccio-
nando imagenes de editoriales de moda

Bolsa de los sesenta, fotografiado por Jaime Gorospe en el Museo Loewe, Madrid; D.R. (1).



drid; Max Overshiner y Felix Sueur fotografiados por Jamie Hawkesworth, estilismo de Benjamin Bruno, en Ses Salines, Ibiza

Arriba: imagen fotografiada por Michel Malka para el catalogo Loewe de Otofno-Invierno 1979-1980, en el Museo Loewe, Ma-
bajo la direccion creativa de M/M Paris para la publicacién Menswear Primavera-Verano 2017; D.R. (3).

y me gusto su criterio. Tiene una vision
muy fresca de la graficay la estética. Lo
que mas me gusta del libro es que es una
mirada emotiva a la historia de la marca.
¢Tuvo Venegas libertad creativa al
revisar la historia y decidir qué incluir?

Absolutamente. Le di libertad para
escoger sus fotos favoritas entre el amplio
archivo grafico de Loewe. Y eso es justo lo
que ha hecho para el libro.

Muchas veces este tipo de libros
termina por ser una pieza decorativa...
¢Qué hace a este atractivo para ser
realmente leido y consultado como un
texto de referencia?

Ellibro no esta hecho para colocarlo
como trofeo inerte ni como un tesoro
sobre una mesa. Es para que sea usado,
para tenerlo ala manoy revisar su conte-
nido. Es un cuaderno de notas con el uni-
verso de lamarca, que nos dice donde esta-
mos y hacia donde podemos dirigirnos.

Es dificil refrescar una marca con
un legado y una trayectoria tan sélidos.
¢Cual ha sido su principal reto desde
que se puso al frente de la firma?

Loewe tiene 170 anos, pero no puede
convertirse en un museo. Necesita que le
pongamos mucha energia. Quiero ponerla

DE MALLORC,
EN ESPANA.

IMAGEN DEL
FOTOGRAFO
JAMIE

HAWKESWORTH.

@@ Ll libro no esta hecho
para colocarlo como tesoro
sobre una mesa. Es un

cuaderno de referencia 99

en el mapa. Quiero que la compariia crezca.

Cuando llegué fue recomenzarlo todo.
Para eso, tienes que hacer que la gente
olvide lo que fue. Asi que quise cambiarlo
todoy el primer paso fue traer a la agencia
M/M (Paris) para la direccion artisticay la
redefinicion del logo.

Como lector, ¢hay algo que ha apren-
dido con el libro que no supiera antes
sobre la historia de Loewe?

Ellibro muestra el caracter de la
marca: genuino, amistoso y, a menudo, con
gran sentido del humor. jHabria muchas
historias estrafalarias que contar!

En términos de lo que esta prepa-
rando la marea, ¢{qué podemos esperar
de lanueva coleccion de Loewe?

En el pasado mes de enero ya presen-
tamos la proxima coleccion masculina en
Paris. El desfile masculino sera el proximo
mes de marzoy trabajo en otro gran
momento de 2017: el anuncio en abril del
ganador del Craft Prize, que ha sido selec-

cionado de entre 600 aspirantes.

¢Como va funcionando la marca en
América Latinay cual es su proyeccion?

Esperamos continuar creciendo ahiy
también espero tener la oportunidad de
visitar la region pronto, porque nunca he
estado. Me gustaria que los latinoamerica-
nos se nos unieran en nuestro viaje.

Volviendo al libro, como lo resumi-
ria en una imagen esencial?

Eslaimagen increible e impactante de
una escultura en metal de un saltamon-
tes, hecha para una de las vidrieras de la
marca hace muchos, muchos afios atras.
Muestra cuan diversa es Loewe. —J. F.
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LIBROS enda
VOUUE

[nterpretacion
de un genio

Una mirada al trabajo de
Stanley Kubrick, uno de los
mas aclamados cineastas en la
historia cinematografica

ARRIBA, DCHA.:

on unatrayectoria polémica e ESCENA DE LA
intri ; FILMACION DE LA
intrigante. Un bombre que bler3 NARANA MECANICA
pudo ser por si mismo personaje (1971); DCHA.: NOTAS
Y ENTREVISTAS DE

de alguno de sus filmes, Stanley KUBRICK; ABAJO:
: : SECUENCIAS DE
Kubrick renace en un ll'bl"O que 2007 ODISEA EN BL
promete material inédito de la ESPACIO (1968).

mente de este cineasta. The Stanley Kubrick Archi-
ves es una compilacion que pretende brindar una
experiencia no verbal, con una gran investigacion
documental, a todos los seguidores del trabajo
de Kubrick abriendo las puertas a su genialidad
creativa, que ha convertido en clasicos a filmes
como 200I: Odisea en el Espacio (1968), La Naranja
Meccnica (1971), y El Resplandor (1980). El libro esta
dividido en dos partes. La primera explora toda su
filmografia en orden cronoldgico, dandole al lector
una experiencia visual totalmente envolvente.

La segunda es un recorrido por todo el proceso
creativo que incluye material de investigacion,
post-produccion, notas, guiones y bocetos. e

p—
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Talento innato

CARLA FERNANDEZ
Y PEDRO REYES
POSAN FRENTE A
LA OBRA DE REYES
EN LA SUITE 300.

Complices
deviday
creatividad

Carla Fernandez y
Pedro Reyes, una
pareja que encarna
utopias y desafia
barreras culturales

04 www.vogue.mx

ecibio el Ganzo, en San
José del Cabo,aunade
las power couples mas
importantes en México.
Una pareja de creativos
inteligentes, preocupados
y ocupados por —y en— los acontecimien-
tos sociales en México y el mundo, y encima
de esto, hermosos seres humanos. Son
Carla Fernandez y Pedro Reyes. Llegaron
al Ganzo con la motivacion de observar el
proceso de trabajo de Pedro en la suite 300,
hacer un pop up de Carla en Self Edge, den-
tro de Flora Farms, y disfrutar del Ganzo
con Laimay Cristobal, sus hijos. Vogue
tuvo la fortunay el honor de entrevistarlos

y compartir un increible momento con ellos.

Carla, platicame de Pedro, y Pedro,
&qué me puedes decir de Carla?

C: Parami, Pedro es una persona muy
especial porque todo lo que se imagina
lo realiza, no conozco a nadie como él.

De repente dice, “quiero hacer una casa
del horror gigantesca que represente el
sistemay como esta la democracia en
Estados Unidos”, unaidea entre ély los
nifos haciendo bromas. Ocho meses
después, la casa de Dumocracy existe y son
50 actores en Nueva York realizando esa
obra. Lo mismo cuando cred instrumentos
con armas para Disarm. Cada vez que llego
alacasadeunvigje, el taller de Pedro es
totalmente diferente. Silo dejé haciendo
esculturas monumentales de piedra sobre
los griegos, dos semanas después el taller
esta puesto con cien dibujos monumentales
como si estuvieran en la galeria. Lo diver-
tido de tener a Pedro como esposo es que
no hay manera de aburrirse.

P: Admiro mucho a Carla porque ha
logrado hacer una sintesis de los opuestos:
tradicion y vanguardia. México tiene un
pasado textil alucinante y el trabajo de
Carla ha mostrado que la innovacion es fun-
damental para que la tradicion se proyecte
en el futuro. Los antropdlogos siempre han
tratado de mantener intacto el trabajo de
los artesanos, pero ella como disefiadora se
dio cuenta que la creatividad siempre esta
en movimiento, y que dentro de los grupos
indigenas también hay modas que cambian
con las estaciones. También logré refutar
laidea de lamoda como algo superfluo. El
mundo esta lleno de prejuicios, los intelec-
tuales ven alamoda como algo banal y los
fashionistas ven alo indigena con desdén.
Ellalogré una combinacion que sorprende

HUGO ALVAREZ ZANOLLO.



HUGO ALVAREZ ZANOLLO.

aambos gruposy al mismo tiempo hace de
lamoda algo relevante en labusqueda de la
justicia social que tanto hace falta en México.

Pedro, eres un artista activo, siempre
en constante movimiento, ;cual es tu
proximo proyecto?

Actualmente estoy trabajando en una
exposicion individual que abre el 28 de
febrero en Lisson Gallery en Nueva York.
Estoy haciendo dibujos y esculturas en
piedra. Necesitaba volver a trabajar con
mis manos porque hoy en dia mucha de la
obraen las galerias fue fabricada en base
ainstrucciones y me interesaba hacer una
exposicion en donde no hubiera nadie entre
la obray yo. Presentaré cerca de 20 escultu-
ras en piedra que son tallas directas que he
hecho en mi tallery en las paredes estaran
500 dibujos a carboncillo sobre carton. Los
muros seran como un cuaderno abiertoy
lo fantastico del dibujo es la espontaneidad

©6 Hemos viajado tanto
que no vemos con envidia
a ningun otro pais, sino
que nos damos cuenta
de lo maravilloso que es

nuestro pais: México 99 }b
ﬁ

de lalinea. (Qué es lo que pasa con el dibujo?
Hay un limite en la cantidad de lineas que
caben dentro del papel y muy pronto se
saturay tienes que pasar al proximo. Soy una
persona que se aburre facilmente y el dibujo
me mantiene constantemente entretenido.
Mientras dibujas no puedes ver el teléfono o
la computadora, cualquier cosa que me man-
tenga alejado de una pantalla es bienvenida.

Carla, ¢qué tienes en puerta?

Tener un crecimiento internacional
mucho mas fuerte, vamos a empezar a
hacer dos ferias semestrales, en Nueva York
y Paris. Yatenemos tres tiendas propias en
la Ciudad de México, San Miguel de Allende
y Tulum. El afio que entra vamos a abrir
una tienda lindisima en un hotel que esta
haciendo Michel Rojkind en Cancun.

¢Cuadl ha sido su mejor viaje?

C: Te voy responder como familia,

hay dos lugares de los cuales estamos

enamorados; uno es Japon,
principalmente por su cultura.
Nos encanta descubrir nuevas
propuestas de disefo, la comida
esincreible, las personas son
muy amables y también esta
toda esta parte de la justicia
que es divertidisima. Japdn es
muy padre para los nifios, ahi se
ubica la libreria Kinokuniya que
estd abierta hastalas tres de la
manana. El otro viaje es el que
acabamos de hacer al Ganzoy
aLos Cabos, porque el Ganzo
esta divino, el cuarto que le tocd
aPedro hacer es increible, y la
oferta natural y gastronémica
me sorprendio.

P: Hay muchos momentos
entranables, estamos en medio
de una fase de demasiados viajes. Carlay
yo damos una clase en MIT que nos exige
hacer viajes semanales, una semana va
ellayalaotravoyyo. En parte, lo hicimos
porque queriamos que nuestros hijos nos
acomparien por lo menos a la mitad de
nuestros viajes, se empapen de la produc-
cion que esta ocurriendo al interior del
media laby tengan acceso a las bibliotecas
y las facilidades del MIT, que esta calificada
como la mejor universidad del mundo.

De igual forma, consideramos igual de
importante los viajes que hacemos dentro
de México cuando Carla trabaja con las
comunidades indigenas, porque la gran
riqueza de México es que afortunada-
mente no se ha globalizado por completo.
Hemos viajado tanto que no vemos con
envidia a ningun otro pais, sino que nos
damos cuenta de lo maravilloso que es
México. —Luz MARIA MOCTEZUMA
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En busca del
psique deun
personaje

Z.o0e Cassavetes, la
directora del filme Dias
sin llamado, desvela que
piensa sobre la edad, las
mujeres en Hollywood, su
conocido apellido y México

060 www.vogue.mx

0ey yo nos conocimos en
el Café Le Progres en 2009.
Una cita de trabajo se
convirtio en unabotellade
roséy el comienzo de una
gran amistad. La directora
nos habla del estreno en México de Dias sin
llamado, su Ultima pelicula, distribuida por
Cine Tonala Di cion y Bonita Films.

Elfilm flejo muy propio de
Los Angeles. ¢Eraese tu plan?

Cualquier ciudad en la mitad de la
nada puede afinarse al ojo del director.
Retrato ciudades dependiendo de cémo
me siento con respecto a ellas. Nueva York
es muy duray romanticay L. A. es grande
y solitaria. Es una ciudad linday el clima es
agradable, pero a veces te sientes uno entre
miles de peces. Es dificil sentirse especial.
Es un lugar solitario para miy por eso me va
mucho mejor en Nueva York.

Cuéntanos sobre trabajar con Alexia
Landeau y Melanie Griffith.

Alexiay yo trabajamos juntas en mi
primer cortometraje. Tiene mucho talento
natural y una vida interior que siempre
quise explorar mas a fondo. Sobre Melanie,
soflamos con las personas que queremos
trabajary de pronto el sueio se hace
realidad y tienes frente a ti a una magnifica

@6 Es mas
dificil ser mujer
que mayor en
estaindustria.
Esincreible lo
asentados que
estamos en la

toma masculina
de decisiones 99

actriz que ademas es una mujer linda, cari-
fosay muy realizada como persona. Estoy
muy contenta de haber trabajado con ella.

Dias sin llamado ilustra la discrimi-
nacion por edad que existe en Hollywood.
¢Te hapasado detras de camaras?

Creo que, aunque mas arrugada, estoy
mas claray despiertay me veo mejor que
nunca. Es mas dificil ser mujer que mayor
en esta industria. Es increible lo asentados
que estamos todos en la toma masculina
de decisionesy en la sumision de las muje-
res. Y he notado que los hombres a veces ni
siquiera tienen esa intencion.

¢Tu apellido hace que las cosas sean
mas faciles o mas dificiles para ti?

La gente tiene curiosidad sobre miy
muchas ideas sobre quien soy. Mi favorita
es cuando creen que soy una mujer rica.
Claramente no saben nada sobre el trabajo
de mis padres. Me llama la atencion cuando
conozco aalguieny se sorprende, porque
pensaba que soy creida, lo cual es lo tltimo
que soy. Mi hermana Xan y yo amamos el
mundo como es: con lo feoy lo hermoso.

¢Es tu primera vez en México?

No, amo México, es uno de mis lugares
favoritos del mundo. Me encanta la gente
y la cultura. Es un honor proyectar mi
pelicula aqui. —TANIA ZARAK

PAUL HENRI PESQUET; DENISE MILFORD.
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ARTE en C

Elingenio de la
permanencia

Z.sona Maco celebra su edicion numero
catoree, en la que logra plasmar una
magna celebracion a los significados
y dominios del arte y el diseio

odos saben que hablar de arte en Latinoamérica,
significa mencionar a Zsona Maco, una plata-
forma que desde hace 14- anos halogrado expan-
dir la cosmovision de las artes y el disefio en
México, convirtiéndose poco a poco en unade las
ferias mas importantes de América Latina. Este
afo celebra su ediciéon nimero catorce, para la que cuenta con la
presencia de un promedio de 120 galerias de arte y alrededor de 30
expositores de diseno, con lo que representan a mas de mil artistas
que vienen de distintas partes de México y el mundo, a fin de
mostrar una sinécdoque de disefios, estructuras, interpretaciones
y colores que empapan al mundo del arte. Una catarsis absoluta
para los ojos curiosos que las contemplan. Pese a ser la decimo-
cuarta edicion, esta representa 16 anos de arduo trabajo desde

068 www.vogue.mx
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EXPRESION
VANGUARDISTA

Zélika Garcia,
Directora y Fundadora
de Zsona Maco;
arriba: Deslumbre
invertido, 2016,

de Carlos Garcia-
Noriega Bueno.

sus inicios en la ciudad de Monterrey. La plataforma fue iniciada
por su Fundadora y Directora General Zélika Garcia, quien junto

al Director Artistico del evento, Daniel Garza Usabiaga, conversan
en exclusiva para Vogue sobre lo que significa crear un escenario de
esta magnitud: “Ha habido un cambio gigante en los artistas y las
galerias desde que dimos inicio en nuestra primera edicion tiempo
atras. Hay muchos artistas que estan empezando, y muchos otros
que estan consolidados y que ahora se encuentran en galerias
internacionales”, revela Zélika Garcia. Por su parte, Garza Usabiaga
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Abajo: Daniel Garza Usabiaga,
Director Artistico de Zsona

Maco; derecha: Untitled, 2016, de
Maximilian Arnold, en Duve Berlin.

P 2 T o ST 1M

Zisem -
SEE

Arriba:
Triptico-Serie
Plataneras,
2016, de Sair
Garcia, en
Galeria LGM;
abajo: Mesas
GEO, de Alan
Frank Pérez, en
Andhuac.

Abajo: Exo Mars de
la serie Cuando ya no

estemos, 2014, de Tlahuac
Mata, en Galeria Alterna.

asegura que el cambio también se ha disipado en otros aspectos:
“Creo que a lo largo de todos estos anos se ha creado una cultura
de coleccionismo, una que se ha venido estableciendo desde
principios del 2000. En ese sentido, la feria ha ayudado a que se
construya, mientras apoya al aumento numeral de las galerias.
Esto vamas alla de lo que refiere a los artistas, también abarca
alos coleccionistas y el nivel que ahora poseen los espacios de
exhibicion”, explica Garza Usabiaga. “Prueba de ello es la galeria
kurimanzutto, que antes se encontraba entre Nuevas Propuestas
y ahora es una de las mas estables”, completa Zélika Garcia.
“Este afno tenemos la participacion de mas de 120 galerias
nacionales e internacionales que traen una oferta de artistas de
primer nivel, desde nombres tan conocidos como Anish Kapoor o
Gabriel Orozco, asi como artistas con carreras muy solidas que se
acompariian de talentos emergentes”, es con eso que no podemos
evitar preguntarles sobre las reacciones que ven en el arte nacional:
“Es muy diverso, creo que si bien hay muchos que abarcan temas
sociales o politicos, también hay otros preocupados por cuestiones

Izquierda:
Untitled, 2016, de
Hugo McCloud, en
Luce Gallery.

CESAR DURIONE; D.R. (5).
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DIVERSIDAD EN
FORMA Y MATIZ

Scroll Panorama 5,
de Felipe Pantone, en
Celaya Brothers Gallery.

formales o cosas que tienen que ver con la
historia del mundo y la del arte, creo que es
demasiado diverso como para clasificarlo
en una sola categoria, pero es por medio de
eventos como Zsona Maco que logran un
increible alcance, asi como lo que refiere al
disefno”, comenta Garza Usabiaga.

ablar de ediciones

Izda.: Aparato Mdgico,
1954, de Edgar Negret;
arriba: una pieza de la

anteriores, significa
compararlas con esta
decimocuarta edicion,
en la que se presentan

serie Tenemos muchos
recuerdos de este lugar, lo
tnico que no recordamos
es el dia que dejamos

de ir, 2016, de Chantal
Pefialoza; abajo: O.T., 2015,
de Benjamin Eichhorn.

cuatro vertientes: la
Seccion General, en la que se muestra
la obra de artistas consolidados, Zsona
Maco Sur, curada por Jodo Mourao y Luis Silva, co-directores
de la Kusnthalle Lissabon, en la que se presentan 22 proyectos
visuales tomados de una propuesta curatorial que tiene como
topicos la intuicion, la razon especulativa y su individualidad.
A esta se auna Nuevas Propuestas, que reune a 22 galerias que
recolectan sus mejores piezas bajo la vision de Humberto Moroy
que se refuerza con el programa de Nuevas Propuestas: Sample.
En este espacio de exhibicidn, curado por Moro, se reitera el com-
promiso de este evento por impulsar y mostrar su febril apoyo a
propuestas artisticas en ascenso, asi como de sus galerias. Por
otro lado, la seccion de Arte Moderno cuenta con 19 galerias, y
se desarrollara de manera simultanea con la feria Zsona Maco
Disefo —curada por Cecilia Ledn de la Barra—. A todo lo anterior
se acompana un ambicioso ciclo de conferencias, en las que se
busca invitar a la reflexion artistica, asi como a conocer las dife-
rentes facetas, planteamientos y vertientes del arte.

D.R. (4).
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Nick Cave
in search of
Irina, de Alexis
Zambrano, en
Peana Projects.

jovas que cobran vida

Veronica Anaya trae a México su amor
por lo contemporaneo a traves de
sublimes e inauditas piezas orfebres

09/19, 2016, de Ali
Silverstein, en la galeria
Albertz Benda.

LA CURADORA DE
LAS JOYAS REVELA
QUE EXISTIA UN

4 iri ; i NICHO EN MEXICO
u afa.n por alentar la cultura de adquirir 0bra§ m.audl AR
tas viene con el programa Fomento al Coleccionismo, CREACIONES.

en el que destaca las obras en venta que poseen un

precio inferior a los 4.000 ddlares. Por otro lado, se

reconoce alos talentos de este complejo rubro por

medio de premios como Tequila 1800 Colecciony
Artz Pedregal Public Space Acquisition Awards.

Nombres como los de Josef Albers, Estrella Carmona, Jean
Prouvé, Charlotte Perriand, Pierre Jeanneret y Le Corbusier se
conglomeran en un evento que engalana la libertad de expresiony
pensamiento, que invita a la reflexion de lo arbitrario y que demues-
tra que Latinoamérica tiene una vision del arte que no pasa desaper-
cibida, reiterando asi lo que alguna vez dijo Marc Chagall: “el arte es
sobre todo un estado del alma”. —KARINA GONZALEZ ULLOA

Rojo-azul-naranja,
1973, de Gunther
Gerzso, en galeria
Oscar Roman.

[\
-
COLLAR CON TEXTO,
'3.;%:‘ DE LAWRENCE
WEINER.
S _
%S P

-
1w
*  aul
4 ARRIBA: ANILLO DISC
. RING DE 18 QUILATES

EN ORO ROSA, DE
ANISH KAPOOR.
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UN HECHIZO...

La actriz Emma Stone
deslumbré en la fiesta
con un vestido y

zapatos de Gucci.

792 www.vogue.mx

MICHAEL KOVAC, para Getty Images.



BILLY FARRELL; Timberlake y Biel, MICHAEL KOVAK, para Getty Images.

LILY COLLINé.

e

JUSTIN TIMBERLAKE Y JESSICA BIEL.

' NOCHE
DEELITE B

W Magazine >
reune a todo

Hollywood para 0
celebrar su _
edicion de Best ' ~dj
Performances :

GAEL GARCIA BERNAL.

STEFANO TONCHI

Y CAITRIONA BALFE.

arailustrar la escena hollywoodense, el Chateau
Marmont se postula como unos de los escenarios
mas iconicos de la ciudad. Y es ahi donde se llevd
acabo la fiesta para celebrar la edicion de Best
Performances de W Magaziney los Golden Globe
Awards, cuyos anfitriones fueron el director
editorial de la revista, Stefano Tonchi, Lynn Hirschberg y André
Balazs. Entre los invitados estaban los actores y actrices que
aparecieron en las paginas de la revista como: Emma Stone, Amy
Adams, Chris Pine y Viggo Mortensen. La fiesta también contd
con la asistencia de los talentos mas brillantes de la pantalla
grandey chica, y de la industria de la muisica como: Justin Tim-
berlake, Evan Rachel Wood, Gael Garcia Bernal y Lily Collins.

RUTH NEGGA. MILLIE BOBBY BROWN.
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AN LE; D.R. (4).

La gama de
la apetencia

Elimpacto profundo de la
dualidad del rouge empapa
con sus pigmentos estelares lo
mas preciado: tu identidad

o se trata de una exploracion del rojo sino de

todo lo que representa. Su objetivo principal

es el de empoderar nuestra esencia y transmi-

tirla de una forma diferente mediante su gama.

Como te vistes y como te maquillas es un punto

a debatir, aunque sabemos que estas formas de
expresarse son algo subjetivo. Sin embargo, y pese a las opiniones
encontradas que puede generar el rouge en todas sus manifes-
taciones, la realidad es que si lo llevamos al terreno del make-up,
este hace temblar los fundamentos del pensamiento por todo
lo que simboliza. Para este 2017 no se reinventa, sino mas bien
se mezclan sus cimientos proponiendo un giro estilistico que da
espacio ala alabanza de la originalidad y que eleva el espiritu de
lalibertad de expresion en todos los aspectos, incluyendo el del
magquillaje. La aplicacion de este tono detona su fulgor por com-
pleto, y qué mejor mes que febrero, mes de la pasion y la fuerza,
para apremiar su sensualidad, su representacion de lo excéntrico
y sobre todo su singularidad. Efectivamente, al comienzo de este
2017 estamos envolviéndonos en una nueva etapa que apenas
se estaba gestionando el afio pasado, por ello hago una ovacion
al rouge, ya que es el color mas fuerte y posee un gran poder de
atraccion, es positivo, agresivo y excitante, al igual que simboliza

Oleada de un deseo incontrolable

Desde la izda.: Rouge Allure
Indépendante, de Chanel;
Rouge D’Armani Revolution,
de Giorgio Armani Beauty;
Full Kisses, de Burberry
Beauty; Velvet Matte

Lip Colour, de Christian
Louboutin Beauty.

un deseo primitivo de fuertes emociones que continua haciendo
remembranza a la primera y mas famosa manifestacion del poder
femenino, que ocurrié en 1920 en Nueva York, cuando las suffra-
gettes salieron a las calles unidas, y como parte de su desafioy
lucha por el voto, decidieron utilizar al mismo tiempo un rouge
en los labios, el cual se convirtio en el simbolo de independenciay
empoderamiento de las mujeres. La legendaria Elizabeth Arden,
no solo se unié a esta marcha, sino que proporcioné a todas

las mujeres sufragistas una barra labial roja como muestra de
apoyo al movimiento. Arden marché junto con ellas en la Quinta
Aveniday frente a la puerta roja de su salon de belleza, que con el
tiempo se convertiria en el simbolo icdnico de su marca. Des-
pués de varios movimientos, se promulgo la XIX enmienda que
declaraba el libre voto de la mujer, de ahi que la supremacia vaya
de lamano de unos perfectos labios rojos. El rouge cuenta con

un importante peso visual y simboliza el sello de la individuali-
dad, la cual refleja la personalidad y la confianza. A diferencia de
otros colores, la aplicacion de este color puede revolucionar tu
look en cuestion de pinceladas. La forma de maquillar depende
mucho del tipo de texturas con las que se trabaje. Focalizar la
intensidad en los ojos y los labios al mismo tiempo, era algo que
estaba prohibido, ya que siempre se intentaba destacar un solo
rasgo para no caer en los excesos. Pero, sacaso los excesos no
dan como resultado, en ocasiones, creaciones idilicas que abren
paso a nuevos looks que terminan imponiéndose por su esplen-
dor? En todas las declinaciones del rojo —ya sea virando hacia los
tonos jugosos y casi comestibles de las frutas del bosque como
las fresas, frambuesas e incluso moras— a los tonos mas acidos
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Obsesos por el carmin

Desde la izda.: Nail Polish
en tono Schiap, de Nars;
esmalte La Laque Couture
Nail Lacquer, de Yves Saint
Laurent Beauty; laca en
tono Carmin Escarpin, de
Givenchy Beauty; Le Vernis
Rouge Red, de Chanel.
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CHANEL

=J

Los juegos de texturas

Arriba:
Luminizing

Satin Face Color,
de Shiseido;
derecha: Cushion
Blush Subtil, de
Lancéme.

que se inclinan hacia los naranjas, existe
un rojo preferido por cualquier mujer
segura que pisa la jungla de asfalto diaa
dia: el rojo oscuro. Las pautas, incluyendo
las del maquillaje, van tomando su propia
fuerzay el cambio domina en este terreno.
Madonna es el sinénimo de ello, debido a
que sus looks siempre van de lamano de
unos labios pigmentados en carmesi que
representan su lado poderoso y femenino.
En el filme Dick Tracy, de 1990, dirigido
por Warren Beatty, la Reina del Pop dio
vida a Breathless Mahoney. La historia esta
inspirada en una serie de historietas de los
anos 30 creada por Chester Gould, siendo
una de las claves de este film laimpor-
tancia del color que envolvia la mayoria

de las escenas y ladécada en la que esta
ambientada, situacion que determiné el
look de belleza de la rubiay sus eternos
labios rojos que también forman parte

de ella aun fuera de la pantalla. Otra de

las musas que han dejado huella gracias
al rouge plasmado en sus labios es Liza
Minnelli con su interpretacion ganadora
de un Oscar de Sally Bowles, en la pelicula
Cabaret de 1972, cinta en la que la audacia
y el atrevimiento vuelven a estar intima-
mente ligados al poder de unos labios
rojos, lo cual convirtio al lisptick rouge en
un auténtico musty talisman de la época.

LANCOM

AN LE; D.R. (6).
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La mirada hipnotica

Derecha: Eyes To Kill Intense
Eyeshadow, de Giorgio Armani
Beauty; abajo, dcha.: Backlight
Targeted Colour Corrector en
tono Papaya, de Becca; abajo:
sombra Silk and Bloom Palette,
de Burberry Beauty.

. 6 El carmesi es
|l experimentar l 1 d l . d
yjugar a tefiir elcolordaelavi ’a,
los ojos, los de la sangre. Asilo
labios, las unas aﬁr’maba la gran

y las mejillas en

rojo es la clave.
Las combinaciones imposi-
bles no existen siempre que se hagan con
gustoy precision. Lucia Pica, disefiadora
creativa global de maquillaje y color de
Chanel, lo demostro con su coleccion Le
Rouge, en la que le rinde tributo a la infi-
nita gama de este tono. Pica ha reinven-
tado el rojo como color de maquillaje no
solo en labios y manicuras, sino también
en sombrasy eyeliners. Ella forma parte
de un nuevo torbellino de artistas que
lidera una revolucion en la industria de
la belleza, que coincide con la generacion
de millennials que abrazan de lleno la
cosmeética del color, apostando por tonos
llamativos llenos de contrastes que bus-
can la sensualidad, el podery el éxito de la
mano de este poderoso tono que continda
impregnando a los rostros con su fuerzay
magnetismo. Lo inico que queda claro es
que renegar de la fuerza del rouge en todo
su esplendor es tan inutil como nadar a
contracorriente. La provocacion siempre
ha alimentado la notoriedad y el aventu-
rarse a disfrutarla es lo que nos permite
ser nosotras mismas; toda una inmersion
en lavertiente mas estrafalaria de la
belleza que nos hace recapacitar sobre la
existencia del poder de expresion. El rouge
siempre apuesta por la reencarnacion cual
ave fénix. —~CLAUDIA VALDEZ
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LIBERA TU POTENCIAL

De ocho de la manana a nueve de la noche la piel es
sometida a cambios de temperaturay estrés. Por ello, te
presentamos los productos que le devolveran su lozania

DI

AMOND
TREME OIL

{

JSHISEIDO
WHITE LUCENT
Power Drightening Mask
Masque Energisant Eclaircissant

En sentido horario desde la extrema izda.:
Ultimune Power Infusing Concentrate,

de Shiseido; dispositivo Mia Fit Facial
Sonic Cleansing System, de Clarisonic;
White Lucent Power Brightening Mask, de
Shiseido; Skin llluminating Retexturizing
Pads, de Elizabeth Arden; Diamond
Extreme Oil, de Natura Bissé.
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PRODUCTO
DEL MES

&QUE ES? La icdnica Teint
Idole Ultra 24H demostro,
desde 1997, que su
formulacion fue la primera
en garantizar 14 horas de
duracion. Pero las reglas
cambian y por ello Lancome

presenta a su gran sucesora:

Teint Idole Ultra Wear.
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6QUE CONTIENE? La
perfeccion de su formula
y su precision de color
garantizan una apariencia
espectacular y natural. La
tez permanece atercio-
pelada sin perder su
luminosidad gracias a su
textura imperceptible.

C/C

éQUE LO HACE
ESPECIAL? El nuevo look
de Teint Idole Ultra Wear
es un empaque cristalino
que revela con exactitud la
variedad de tonos mientras
que la parte superior, lacada
en negro, lleva una rosa de
oro... El sello de la marca.

olucion
liquida

Uniformidad de textura y
un tono perdurable: dos
requisitos fundamentales
para que una base de
maquillaje dé vida a

la obra de arte mas
majestuosa: tu rostro.

Teint Idole Ultra

Wear, de Laneome, [o
hace posible. Su funcio

6PARA QUIEN ES? Para
las mujeres poderosas que
aprecian la naturalidad
sin perder el toque de
elegancia. Dinamicas y
multifacéticas, que llevan
un ritmo de vida acelerado
pero que eso no les impide

lograr una tez espectacular.

Realizacién, Claudia Valdez.



PROMO VOGUE

UN AMOR QUE NACE
a prunera vista

SEARS NOS INVITA A FESTEJAR A LAS FLECHAS DE CUPIDO POR MEDIO DE
PIEZAS CLASICAS Y ACCESORIOS QUE, AL IGUAL QUE ESE NOBLE DARDO, SON
CAPACES DE TRANSFORMARSE EN UN GRAN AFECTO

ROMANCE
ETERNO

1. Apple. iPhone 7 Plus. 2.
ELLE. Pantalon de talle alto con
botones. 3. Revlon. Lentes de sol.
4. Dex. Abrigo de lana. 5. Diego
Torreblanca. Zapato de charol. 6.
Bulova. Reloj con acentos en oro
rosa. 7. Samsung. Tableta Galaxy
Tab S2. 8. Jean Paul Gautier.
Perfume Jean Paul Gautier
Classique. 9. Nine West. Bolsa
de cuero. 10. Phi by Philosophy.
Pashmina estampada.

i

icimos del amor
el mito mas be-
Ilo de nuestra
historia. Es el
afecto a nuestra otra mitad el
que hace que la aventura de la
vida sea una que deseamos reco-
rrer en su compailia, consciente
de ello, Sears honra al mas no-

ble de los afectos con accesorios
indispensables para lucir per-
fectas ese dia. No importa si la
celebracion con nuestra pareja
ideal es en un romdntico res-
taurante o en el calor de nuestro
hogar, este rincon de los deseos
posee los zapatos perfectos, el
abrigo ideal, la falda de ensuefio

o el reloj que nos hace contar el
tiempo para pasar momentos
inolvidables junto a nuestra
otra mitad, esa que nos provoca
emociones infinitas. Disfrute-
mos entonces del mds cdlido de
los sentimientos, mientras Sears
nos reitera que el verdadero
amor... Nace a primera vista.

Todo lo encuentras en:




FITNESS

Con sello de lujo deportivo

La moda evolueiona en torno al zeitgeist sporty en el que Adidas by
Stella McCartney va ganando la carrera, con su nueva coleccion para
Primavera-Verano 2017 no deja ninguna diseiplina sin vestir

atendencia del athleisure cobra mas fuerza para

esta temporada, algo que surge por la necesidad

de responder a nuevas demandas con productos

que, ademas de tendencia y funcionalidad, sumen

innovacion y tecnologia para prevenir lesiones. Con

esa premisa en mente, viajé ala maravillosa ciudad
de Los Angeles para asistir ala exclusiva presentacién de la nueva
coleccion Primavera-Verano 2017 de Adidas by Stella McCartney.
Tenia muy en claro que en esta ocasion algo mas contundente
estaba por ocurrir y seria una de las afortunadas que pudiera vivir
esa experiencia de primera instancia. Al llegar quedé sorprendida,
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ya que la creativa inglesa nos recibié en un lugar unico dividido
por cinco espacios personalizados y futuristas para mostrar las
piezas de la nueva linea dedicada al Training Recovery. Al acti-
varse cada una de las cabinas provocaban admiracion unanime,
gracias al triatlon virtual enfocado a exhibir el desempeno y el
estilo de las cinco lineas de la coleccion. En ese espacio se escon-
diala ultima reinvencion de piezasy calzado disefiados para los
ejercicios de alto impacto, asi como también para las sesiones
de recuperacion. Al final de la presentacion tuve la oportunidad
de conversar con Stella McCartney acerca de esta coleccion,
una verdadera celebracion para las mujeres, que adopta nuestra

MICHEL COMTE; estilista, Giulio Martinelli & Ayako Yoshida; peinado, Dennis Gots; maquillaje, Nathan Heijl; modelo, Kelly Rohrbach.
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diversidad para retar a nues-
tros cuerpos y mentes. “Los
deportes como: la natacion,
elyoga, el surf, el cycling y el
running fueron la inspiracion
para crear una propuesta

que ahonda en la innovacion
tecnoldgica con materiales
audaces y acabados reflec-
tantes. Versatil, modernay
elevada, el objetivo de esta
coleccion fue el de aunar con-
fort y funcionalidad”, afirma
McCartney. Paraella, laidea
de hacer sentir poderosas a
las mujeres durante la prac-
tica de diferentes disciplinas,
sea cual sea su estilo de vida,
es fundamental. Por ello,
Adidas by Stella McCartney
rinde tributo a la mujer actual
con estas prendas concebidas
paraempoderar alos talentos
deportivos. “Esta coleccion
fue un gran reto, ya que estas
piezas requieren de mucho
trabajo técnico”, confiesa.
Sabemos que no hay mayor
lujo que la autenticidad y
McCartney lo sabe. Es cons-
ciente de que la esencia de la
exclusividad reside en la sen-
cillez. ¢Por qué no iba a serlo?
Para esta coleccion el mensaje
es claro; las mujeres deportis-
tas buscan unificarse, sentirse
una misma en las diferentes
actividades deportivas. Pero
quiza el mensaje mas pode-
roso es el que logra transmitir
por medio de cada una de las
prendas. “No existen los obstédculos”, sefiala. Sin lugar a dudas,
Adidas y la mente creativa de Stella McCartney van ganando la
carrera en cuanto a tecnologia, moday confort. ¢El resultado?
Una coleccion audaz que estas a punto de descubrir.

PIEZAS DE ELITE

LA COLECCION PRIMAVERA-VERANO
2017, DE ADIDAS BY STELLA
MCCARTNEY BRINDA PRENDAS
INTELIGENTES CON DISENOS Y
ESTAMPADOS UNICOS.

Run

Lalinea para correr esta compuesta por tejidos funcionales que
controlan la humedad, combinados con materiales ligeros y respi-
rables como el de Sprintweb. La linea fue disefiada para optimizar
la velocidad y mantener alas corredoras lo més secas y comodas
cuando las temperaturas comienzan a elevarse. Asi mismo, el
ClimateLite Sprintweb Tight presenta un elemento de compresion
para el soporte especifico del musculo. En cuanto al calzado Ultra-
Boost, con una innovadora tecnologia BOOTS en el talon, brinda

Cartney lleva el triatlon a
desafiar obstaculos 99

un retorno de energia éptimo
que va a cada paso.

Yoga

Las piezas de yoga brindan
el balance de conforty estilo
con tejidos ClimateLite que
absorben la humedad. Las
prendas sin costuras opti-
mizan la flexibilidad a la vez
que esculpen el cuerpo. Las
paletas de color se desvane-
ceny sus estampados florales
favorecen a todas.

Training

La linea esta disefiada

para ejecutar todo tipo de
movimientos acelerados,
desde ejercicios de alta
intensidad, hasta sesiones
dinamicas de estudio.

Sus insertos de malla
estratégicamente colocados
son combinados con una
proteccion UPF 50 (Factor de
Proteccion Ultravioleta) para
aquellas que quieran llevar
su entrenamiento al exterior.
Entre los destacados estan
los Training Miracle Sculpt
Tank and Tight, que se
componen con materiales
que optimizan las sesiones
de recuperacion.

Cycling

Para aquellas que practican
ciclismo o spinning, las
prendas ultra-livianas de
Adizero, disefiadas con
tecnologia ClimaCool y combinadas con paneles de malla, brindan
una mejor ventilacion... La opcion ganadora. A su vez, el Adizero
Tank viene con estampados reflectantes que brindan una
visibilidad 6ptima cuando hay poca luz. En cuanto al calzado, el
extra liviano zapato Adizero Takumi fue creado para ejecutar con
precision el movimiento a cualquier velocidad.

(4
Natacion
Esta coleccion se integra por siluetas ajustadas y accesorios
esenciales que brindan a las amantes de los deportes
acuaticos todo lo que necesitan para alcanzar un desempeno
y una velocidad precisa en el agua. Elaborada con elementos
anti-cloro, el Zip Swimsuit ofrece durabilidad extra fusionada
en siluetas confortables y flexibles. —CLAUDIA VALDEZ
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de la longevidad

Chanel no cesa de eseribir paginas en la
historia de la cosmética con un espiritu
visionario... Blue Serum es la prueba de ello
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Descifrar la clave

lgo esta cambiando

en laindustria de la

belleza: los avances

tecnoldgicos permi-

ten mejorar lo que la

genética nos heredo,
ofreciendo una cosmética a la carta. La
clave esta en laedad del ADNynoenla
que nos identifica; o dicho de otro modo,
una cosa es la edad cronoldgica —la que
tenemos desde la fecha de nacimiento—
y otra la biolégica o la del estado funcio-
nal del organismo, misma que depende
de cinco aspectos: la salud, el alimento,
el movimiento, el pensamiento y el
sentimiento. Recrear una nueva materia
cutanea es la idea vanguardista que
subyace en la creacion del producto
mas visionario y futurista: Blue Serum,
de Chanel. Esta féormula tiene por obje-
tivo ultimo el de conseguir que la piel se
transforme visiblemente, afinando su
textura, corrigiendo las arrugas, repa-
rando las irregularidades y cerrando
los poros. Todo ello, gracias a los afios
de investigacion de los laboratorios
de la firma que lograron un increible
producto: el Blue Serum, un activo que
contiene ingredientes de longevidad
provenientes de las zonas azules y que
se localizan en los cuatro lugares del
mundo donde se vive mejor, caracteriza-
dos también por poblaciones con longe-
vidad excepcional y con habitantes que
superan los 100 afos de edad. Nicoya en
CostaRica, Cerdena en Italia, Icaria en
Greciay Okinawa en Japon. En adicion

a sus admirables ecosistemas, estas

poblaciones comparten un estilo de
vida basado en cuatro factores princi-
pales: una dieta saludable y balanceada,
actividad fisica regular, buen manejo del
estrés y una estructura social estrecha.
En todas las zonas azules se tienen
técnicas para disminuir el estrés, que
provoca inflamacion cronicay se asocia
a casi todas las enfermedades relacio-
nadas con el envejecimiento. El cruce

de datos de estos dos estudios resalta
las similitudes entre el comportamiento
de los centenarios y el de la piel juvenil
de larga duracion. Las investigaciones

TXEMA YESTE; estilismo, Patrick Mackie; peinado, Franco Gobbi para streeters; maquillaje, Fluvia Farolfi para Chanel; manicura, Honey para Exposure NY; disefio del set, Bette Adams para Mary

Howard Studio; modelo, Alisa Ahmann; en la modelo, Redermic R concentrado anti-edad, de La Roche Posay; Abrigo de cashmere con detalles de piel y lana, de Versace.
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NICOYA, COSTA RICA

El café verde de Costa Rica es
ampliamente reconocido

por sus excelentes
propiedades antiinflamatorias
y antioxidantes.

ICARIA, GRECIA

La goma de lentisco de
Grecia, que es rica en
acido oleandlico, ayuda a
nuestra piel a recobrar
su capacidad de
regeneracion natural.

BLUE SERUM
SR tgenTs D LonalvTE
IR 0 pomers miUEE
ONCEVITY seGREDENTS FRCM
T womos e 20MES

&6 Nacido para la gloria: Blue Serum
es una alquimia eficaz compuesta por

activos naturales de las zonas azules

CHANEL

que logran lalongevidad cutanea 99

de los laboratorios de Chanel identifica-
ron cuatro mecanismos esenciales para
lalongevidad cutdnea: energia celular,
comparable al gjercicio fisico diario en las
zonas azules; metabolismo celular, igual
de importante que una dieta balanceada;
adaptacion a estrés celular, esencial para
enfrentar la arremetida de la vida diaria, y
la comunicacion intercelular, esencial para
el beneficio de la piel. Las zonas azules son
verdaderas fuentes de inspiracion, que
estan repletas de plantas reconocidas por
su podery eficacia por la ciencia. La inves-
tigacion exhaustiva de los laboratorios,
logré identificar todas las plantas de estas
zonas que podrian actuar potencialmente
sobre la piel y luego desarrollar su comple-
mentariedad. Blue Serum, de Chanel, esta
compuesto por ingredientes activos natu-

rales capaces de dirigir varios mecanismos
de longevidad: café verde desde Costa
Rica, reconocido por sus propiedades
antiinflamatorias y antioxidantes, la oliva
de Cerdena que posee un alto contenido
de polifenolesy acidos grasos esenciales
para proteger la piel, y la goma de lentisco
de Grecia, que es rica en acido oleandlico,
un auxiliar de la piel para recobrar su capa-
cidad de regeneracion natural.
in lugar a duda, Blue Serum,
de Chanel, es un trata-
miento que respeta el nuevo
enfoque de belleza que
persiguen las mujeres a nivel
global: una calidad de piel
excelente, es decir, un cutis mas terso,
lisoy sin irregularidades. Aplicado ala
tez limpia, es el primer paso del cuidado

CERDENA, ITALIA

La oliva de Cerdeiia
posee un alto contenido
de polifenoles y acidos
grasos esenciales para
proteger la dermis.

de la piel en el ritual de belleza diario en la
mananay la noche que activa la juventud
cutanea. El resultado logrado es el de una
dermis sana, lo que conlleva a un estado
de bienestary felicidad que se comple-
menta de manera idonea ala calidad de
vida de estas zonas azules.

¢Ciencia ficcion? No exactamente. Se
trata de una nuevarealidad cosmética
con una capacidad de regeneracion hasta
ahora inédita. Sus ingredientes y textura
la convierten en una joya que hace de
esta cosmética un auténtico objeto de
culto. Este tratamiento va mas alla de los
tratamientos convencionales y demuestra
una eficacia por la que suspiran miles de
pieles en el mundo. Por ello, Blue Serum,
de Chanel, es el nuevo hito del universo
cosmético de lamaison. —CLAUDIA VALDEZ
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L PANTENE INSTITUTE
y su ritual personalizado

PANT ENF

MARIMAR BARRIENTOS DISFRUTO
DE PRIMERA MANO EL DEJARSE

ASESORAR POR LLOS EXPERTOS DEL
PANTENE INSTITUTE, GRACIAS A LA

CONVOCATORIA #/MELENAVOGUE EN ot ?
ASOCIACION CON PANTENE <
aprincipal preocupacion del Pantene Institute es ofrecer
un diagndstico capilar personalizado para que td sepas
exactamente lo que tu cabello necesita en cualquier
etapa de tu vida. Para Marimar Barrientos, la segunda
ganadora del concurso #MelenaVogue en asociacion con Pantene, esos
beneficios fueron inmediatos, ya que la maestria de los profesionales
comenzo6 por el diagnostico de su melena y de su cuero cabelludo. La 4
excelencia de este atelier continud con la aplicacion de los productos TODOUN
de Pantene, los cuales fueron previamente seleccionados por sus DDQQD%ENS(,)D%TICO
expertos después de haber pasado por el riguroso diagnostico de su QUE EL PERFIL
fibra capilar. El resultado: la sublimacion inmediata y mz_iximo bri-llo R DS
de su melena en todo su esplendor, envuelta en un espacio exclusivo DEFINEN LOS

PRODUCTOS

en donde realmente sus suefios se volvieron realidad. ADECUADOS.

TAMARA URIBE.



TAMARA URIBE.

#MelenaVogue en asociacion
con Pantene t: sinsnimo de un

cabello sano y fuerte. Una melena vale

mas que mil palabras y los gestos capilares
conforman un lenguaje universal; por ello, el
Pantene Institute busca atesorar la importancia
de la personalizacion del cabello para que
deslumbre de manera extraordinaria.

PROMO VOGUE

LA PRESTIGIOSA FIRMA CAPILAR
REFLEJA LA IDEA DE QUE NO
EXISTE SOLO UNA MUJER PANTENE,
POR ELLO PROPONE SOLUCIONES
ULTRA PERSONALIZADAS



Placeres prohibidos

Nueve de cada diez mujeres se masturbay su
cuerpo genera no solo placer, sino también, un
sinfin de beneficios para la salud. Vogue desvela
las razones para hacer de esto una praetiea diaria
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K, admitamoslo.
Lamasturbacion
femenina con-
tinda siendo un
tema que se calla.
Alas mujeres no
les gusta hablar de la masturbacion,
ni siquiera entre amigas. ¢Por qué
algo tan placentero debe de per-
manecer en un lugar recondito, en
donde nadie se entere de lo mara-
villoso y de los multiples beneficios
que trae consigo? Deberiamos de
reservar un lugar muy importante
en nuestra vida sexual y hablar
de ello con absoluta naturalidad.
Porque en efecto, es algo natural y
por lo cual deberiamos de sentirnos
en plenalibertad de expresarnos
en cuanto a este tema que ha sido
taboo por siglos. Es por ello, que
la industria de juguetes sexuales
crece, siendo la mayoria de ellos
destinados al placer femenino.
Estudios revelaron que las mujeres
se masturban entre el 80%y el
94% y —ajo con este dato— desde
muy temprana edad: entre el 21%
y el 46% comienzan su practica
antes de los diez afios. En adicion
al silencio que la rodea, descono-
cemos que la masturbacion ofrece
muchas ventajas, ademas del placer
que nunca sobra, es una excelente
forma de conocer el propio cuerpo
y las zonas que proporcionan mas
gozo. Ademas, la masturbacion
fortalece a la estructura muscular
de la pelvis y la fortalece, aumen-
tando asi la sensacion de placer ya
que hace que las contracciones del
parto sean mas eficaces y las moles-
tias del periodo menores debido a
que las sustancias quimicas que se
ven involucradas en la explosion
que se produce en el torrente circu-
latorio al tener el orgasmo, actuan
de manera analgésica contra los
dolores menstruales. I[gualmente
produce una desinflamacién en la
zona genital que hace que la presion que
provoca los dolores disminuya y por ende
las molestias. Otro de los beneficios es que
con los orgasmos se liberan endorfinas,
dopamina, neurohormonas, oxitocinay
prolactina. Para aquellas que sufren de
insomnio, su practica ayuda a disipar las
tensiones emocionales y fisicas que agotan
al cuerpo, logrando que después de rea-

RICHARD BURBRIDGE; editora de moda Anne Christensen; peinado, Ward @ The Wall Group; maquillaje, Kanako Takase @ Tim Howard Management; manicura, Gina Edwards @ Kate Ryan Inc.
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6 1as mujeres que
experimentan orgasmos
presentan mayores niveles
de inmunoglobulina ge

lizarlo caigamos en los brazos de Morfeo
mas rapidamente. También entender el
funcionamiento del cuerpo nos permite
saber con precision como darle placer. Una,
dos, tres veces, todas las que queramos...
Todo depende de ti. jYa cuentas con mas
motivos para no privarte de sus beneficios!
studios de diversos exper-
tos han demostrado que las
mujeres que experimentan
un mayor numero de orgas-
mos presentan mayores
niveles de inmunoglobulina
A (IgA), que es la primera linea de defensa
contra los resfriados y la gripe. La A (IgA)
es también un indicador de la fortaleza en
nuestro sistema inmune. El orgasmo tras
la masturbacion activa diversos compo-
nentes del sistema inmunitario innato. Su
préctica diaria puede reducir el riesgo de
sufrir infecciones del tracto urinario, esto
sucede debido al proceso de apertura del
cuello del utero que ocurre con la excita-
cion, su estiramiento mejora la circulacion
de los fluidos, lo que permite expulsar los
fluidos cervicales y con ellos las bacterias.
Como podemos leer los resultados son
maravillosos y solo depende de nosotras
no solo obtener placer, sino también, man-
tenernos saludables. —C. V.

Nirvana en la ciudad

En donde esta este maravilloso lugar
y en donde hay que firmar? jListo!
Te revelamos su nombre y ubicacion.

sLe dirias que no a un masaje liberador de tensidon

0 a un tratamiento facial rejuvenecedor? El Spa
Aurora es todo un oasis dentro de la ciudad, un
lugar reparador, de descanso y bienestar que esta
ubicado dentro del exclusivo hotel Las Alcobas, en la
Ciudad de México ( www.lasalcobas.com). Su espacio
esta consagrado a lograr la paz interior, en donde
se podran realizar todo tipo de tratamientos de
salud y belleza. El Spa Aurora cuenta con un equipo
profesional altamente especializado que deleitara a
tu cuerpo y alma, ofreciendo procedimientos Unicos
como masajes, faciales y reflexologia.
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Original con
allure de top

El perfume de la modelo

Anja Rubik reta el cliché de las
celebrity fragrances con

sus notas de autenticidad
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rillar de forma original es una de las virtudes que

todo ser humano suele perseguiry lo que, a fin de

cuentas, le distingue. Justamente esa cualidad

es la que motivo a la top model polaca Anja Rubik

para crear su fragancia Original by Anja Rubik, una

esencia olfativa floral y, sin duda alguna, femenina.
Es cierto que cada piel aporta su ingrediente al entorno original
de cada férmula, pero esta mantiene su raiz y, al fusionarse con
quien la lleva, resulta siempre unica. Decia el dramaturgo espanol
Ramoén Gomez de la Serna que “el perfume es el eco de las flores”,
y eso se evidencia en las notas descollantes de la propuesta de
Rubik, en la que predominan la constante de lo floral como base,
amalgamada con la pimienta rosay el té verde. La gran protago-

CHRIS COLLS; Realizacion Valentina Collado; peinado, Rolando/The Wall Group; maquillaje, Georgi Sandev/Streeters; manicura, Angel Williams/Opus Beauty; asistentes de foto, Mike Bogart, Jordan Strong,
Daniil Zaikin; digitalizacion, Don Brodie; asistentes de moda, Andrea Vaamonde, Andre Adkins y Fernanda Cervantes; produccion, Kaia Foss y Phoebe Cole/Selin Associates; modelo, Anja Rubik/DNA.



CHRIS COLLS; en Anja Rubik: top de Zimmerman.

Un aroma

que seduce...
Eleganciay
caracter unico
en la propuesta
de Anja Rubik al
universo de

@6 Desde el
momento en que
nos enfrentamos a
Original, se mueven
resortes sensoriales
que nos motivan 99

ORIGINAL

BY
ANJA RUBIK

la perfumeria.

nista de este jardin es la azucena. También otorgan su matiz de
fondo los toques amaderados, con un halito de ambar. Resulta
auténticoy original el empaque, en un frasco bicolor casi minima-
lista, en negro y blanco, que anuncia la elegancia de lo que contiene
aun antes que el olfato dé su veredicto.
nja Rubik no es en modo alguno la primera
celebridad que se ha adentrado en el mundo de la
perfumeria. De hecho esa es una de las movidas
de mercadotecnia que mas se ha visto durante
décadas en la industria. Actrices, deportistas de
alto rendimiento e inflamado perfil mediatico,
incluso grandes divas de la éperay prima ballerinas del ballet
de relieve mundial han hecho sus intentos para que mujeres y
hombres llevemos su sello olfativo... Sin embargo, lo cierto —y a
veces lamentable—es que, en muchos de esos notables casos, el
resultado ha quedado, cuando mas, en la vecindad de lo predeci-
ble y genérico, sino en un fiasco de proporciones pantagruélicas.
Por fortuna, esta vez no es asiy desde el momento en que nos
enfrentamos a Original se mueven resortes sensoriales que nos

EAU DE PARFUM

motivan. De eso es que se trata el éxito en el mundo de la per-
fumeria: despertar en los receptores respuestas que motiven y
plazcan, pero, algo ain mas importante, que sean personales.
La super modelo polaca halogrado romper el estereotipo de
las “fragancias de celebridad” con una sensualidad atrevida, que
no se anda con remilgos a la hora de desafiar e imponer el poderio
de lamujer que lalleva. Eso no debe sorprendernos al repasar la
trayectoria de Rubik, una profesional que ha desfilado para casas
de primera linea, ha sido la cara de presentacion para camparas
memorables y ha dado un sesgo cautivador y distintivo a su paso
por el elenco de los angeles de Victoria’s Secret. Para su creacion,
Anja conto con la colaboradora perfecta: la muy prestigiosa per-
fumista Patricia Choux, quien mas que una simple “nariz”, es una
verdadera creadora de conceptos olfativos trascendentales como
este, que es en cuerpo, almay aliento, totalmente... Original. —J. F.
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Aliados perfectos

1. CORRECTOR UNDER
EYE BRIGHTENING
CORRECTOR, DE
BECCA; 2. EYE PENCILS
EN TONO CREAM Y
PEWTER, AMBOS DE
NUDESTIX; 8. STURM
FACE CREAM, DE

DR. BARBARA STURM;
4. ILUMINADOR PARA
ROSTRO COPACABANA,
DE NARS; 5. LIMPIADOR
FACIAL REGENERATING
CLEANSER, DE TATA
HARPER.

e sabe que un emporio no

se hace delanoche ala

mafiana, es asi como Sarah

Howard, lamente detras de

beautybanter.com, un sitio

de belleza que te ayuda a
contrarrestar los problemas de cuerpoy
rostro, se ha colocado como un favorito de
las mujeres. Es por eso que Sarah cuenta a
Vogue algunos de sus secretos: “Uno de los
mejores lugares pararealizarte un facial es
Gina Mari en Beverly Hills, tienen increibles
herramientas para que salgas luciendo
fabulosa del lugar”, nos cuenta. En lo que
se refiere a cuidados, confiesa que “todo
lo que refiere a skincare, es necesario que
tenga la filosofia de menos es mas. Para las
mafanas es imprescindible lavar el rostro,
usar aceite, humectante, crema de ojos
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Decisiones

OR BARBARA

STURM

FACE CREAM

R

uc

resguardan la piel

Sara Howard, fundadora de beautybanter.com
y cofundadora de vainite.com, nos muestra sus
must-haves para tener una piel impoluta

y protector solar. En lo que respecta ala
tarde y lanoche, los productos con reti-
noide son ideales para brindar firmeza a la
piel; para algunos puede parecer un poco
agresivo, por eso es importante mantener
elresto de larutina libre de demasiados

elementos quimicos. Cuando se trata

de basicos para resaltar las facciones, el
Living Luminizer de RMS, iluminadores de
NARS Yy el Under Eye Brigthening Corrector
de Beccalogran que la dermis, jtenga un
aspecto increible! ”, nos reitera. —K. G. U.

D.R. (6).
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COSMETICA

ada se toma mas en serio en Sisley que la inves-
tigaciony el desarrollo de productos. Nunca
lanzamos productos para seguir tendencias de
mercado, sino para solucionar problemas reales
de la fisiologia que tienen un eco en la aparien-
cia”. Con ese presupuesto queda sentado el tono
de nuestra conversacién con José Ginestar, Director de Inves-
tigacion y Desarrollo de la marca, cuya filosofia es justamente
garantizar la mayor perdurabilidad posible de la belleza, con base
en la prevencién. Un ejemplo fue el Sisleija LIntégral Anti-Age, un
gran lanzamiento del 2015-2016 que les tom¢ 15 afios desarrollar.
Lavida moderna esta llena de tensiones que agreden al
organismo'y ala piel. Ahi se cuentan la contaminacion ambien-
tal, las prisas, el tabaquismo, la exposicion al sol, la alimentacion
inadecuada... “Son realidades que agreden al ciclo vital de la célula
y alteran su ritmo, su energia y su vida. Eso es responsable de
que aparezcan prematuramente las sefiales visibles del envejeci-
miento, como las marcas y la pérdida de la firmeza”, afirma Gines-
tar. “El envejecimiento vinculado al estilo de vida tiene un mayor

02 www.vogue.mx

Preservando
la juventud

Una marea honesta argumenta que
prevenir es la clave. En exclusiva
hablamos con José Ginestar, el

guru investigador de la casa Sisley

efecto en la piel que el envejecimiento genético”. Eso explica,
entonces, la efectividad de férmulas estimulantes, regenerativas y
reestructurantes. “Nuestros productos son efectivos de acuerdo
con el problema, no con etnias ni sexos. En realidad, las diferen-
cias fisioldgicas no son tan importantes como la gente piensa.
Para estos lanzamientos hacemos tests en todo tipo de pieles. Por

CAMILLA AKRANS; editor de moda, Robert Rydberg; peinado, Erika Svedjevik/Linkdetails; maquillaje, Fredrik Stambro/LundLund; disefio en set, Johan Svenson/Linkdetail;
modelo, Ella Wennstrom; en la modelo, vestido con mofios en los hombros, de Sportmax; anillos, de Maison Margiela Fine Jewelry, Kranz & Ziegler Couture.
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Tres pasos imprescindibles para una piel de diez

Laimagen de pulcritud y firmeza que todas aspiramos a mantener en nuestra piel depende
del cuidado que le demos desde la adolescencia. Estos tres aliados nos ayudaran a lograrla

Gel limpiador

Purificar la piel al maximo,
agregandole el efecto
suavizador de las resinas

tropicales, se acentua con
la accion hidratante del
extracto de malvavisco en
este gel limpiador. Su uso
hace que la piel “respire”
a través de unos poros
pulcros y sin sebo. Para
un resultado de frescura
excepcional, debe lavarse
la piel con el producto en
la mafana y la noche, con
movimientos circulares, y
enjuagandola totalmente.

Frfinni

W ————

ejemplo, en 2016 relanzamos las resinas tropicales —basadas en
elincienso, la mirra, etc.— que se centran en el efecto purificante,
son antiinflamatorios y solucionan problemas de piel muy grasa.
Lanzamos también el Serum Double Tenseur, con un efecto lifting.
Crema parael cuelloy el escote, zonas donde la piel es muy fina”.
ien sabido es que Sisley es una marca honesta.
Cuando un alto ejecutivo afirma que “no tenemos la
férmula para detener el envejecimiento, pero si para
envejecer mas de manera mas lentay bella”, ya tene-
mos una garantia de confianza. “Lo mas importante
es prevenir”. Al pedirle resumir el ciclo de uso de
productos de belleza dice: “Cuidar de la piel desde la adolescencia
con opciones como Sisley Youth. Exfoliarse una vez por semanay
hacer un detox con el Sisley Botanical D-Tox cada noche, durante un
mes al afo”. Este 2017 llega con nuevas alternativas, “vamos a lanzar
un aceite descongestionante, adelgazante y tonificante paralos
capilares, a base de jengibre blanco”... Algo que hara historia. —J. F.

EL PIGMENTO IDEAL
PARA UN EFECTO DE

BRILLANTEZ Y TERSURA
CREA LA BASE PERFECTA. =

Reafirmante del cuello

“El cuello es una de las
zonas del cuerpo, junto con
los parpados, que esta mas
desprotegida y expuesta.
Por eso tiene que haber un
producto especifico para
él”, comenta José Ginestar.
Esta crema reafirmante y
tonificadora debe aplicarse
dos veces al dia, por un mes,
y seguir usandose una vez al

dia para mantener su efecto.

ME POUR LE COU
wle enrichie
Affine — Regalbe
CK CREAM
hed formula
fines R J
sisley
-
Lifting inmediato
Con un efecto lifting e
inmediato, este gel llega -
a tener un resultado DOUSLE TENSER
evidente a largo plazo. i
Puede. aplicar*s.e a diario en & long-terl
la rutina de cuidado de la —
. 7 . ins
piel, ademas de func[ongr & longted
como base del maquillaje =
haciéndolo méas duradero, -lk F
para retocarse durante el Pl F
’ (s 3 3
dia o en la noche para un sisley
acento de firmeza.
sisley
.. PARIS |
| ———

La cosmetologia millennial tiene
como caracteristica distintioa

el asumir una funcion de
preseroar la salud de la piel,
a la vez que acentua su belleza.
Un producto como Sisleija Le
Teint es esa base con efectos
nutritivos y anti-enovejecimiento,
que a la vez proporciona el
asiento perfecto del maquillaje.
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CLARINS

FPARIS

FOOT BEAUTY
TREATMENT
CREAM, DE
CLARINS.

Baume

retend les traits

Balm

ARRIBA: PEDI

SONIC FOOT
TRANSFORMATION
SYSTEM, DE
CLARISONIC; ABAJO:
SET DE PEDICURA,
DE MARGARET

De pies
a cabeza

[.as bases de nuestro

Beaulé Eclair |
Eclaire le visage, \

Beauty Flash
Brightens, tightens \

ies: un area olvidada por
muchas y vista por todas.
Ahora la pregunta se abre:
¢Acaso no es negligente
olvidar a aquellos que
sostienen nuestra figura?
Larespuesta es un rotundo: si. Sostener
todo nuestro peso corporal —particular-
mente cuando este se excede— no es cosa
facil y menos cuando lo combinamos con
descuidos que abarcan desde la falta de
hidratacion, a recorridos tan extensos
que pueden tornarse dolorosos cuando

generar hinchazon, dolor o laceraciones
en la planta de los pies. Todo los descui-
dos posibles se ven reflejados en ellos,

el soporte inicial de nuestro cuerpoy
encargado de resentir todo lo que ocurre
dentroy fuera de él. Muchas personas les
brindan cuidados esporadicos cuando
van a la playa o usan zapatos abiertos...
Pero, {por qué no empezar a consentir-
los para evitar problemas en un futuro
que probablemente no se encuentra tan
lejano? Pequenas atenciones que vayan
desde un exfoliante semanal, una crema

Cuer’po poseen una se acompanian del calzado inapropiado. aplicada diariamente, una pedicuray un
°r A esto se auna el consumo de alimentos masaje realizado ocasionalmente pueden

escasa aten(:lon, y ciertas bebidas inadecuadas, particu- mejorar su aspecto y evitar costosos

deSCUidO que puede larmente en lo que se refiere al consumo inconvenientes a largo plazo. No olvide-

llevarnos a padecer
clertas consecuencias
en un futuro proximo

94. www.vogue.mx

de alcohol, como lo confirmo un estudio
realizado por el llustre Colegio Oficial de
Poddlogos de la Comunidad Valenciana
(ICOPCV), en el que se asegurd que el
exceso de ingestion alcohdlica puede

mos que cuidar de nosotros, no significa
Unicamente cutis, cabello y manos —
zonas en las que se nota la edad— también
abarca aquello que nos ayuda a levantar-
nos de la cama para poder disfrutar de

MONICA SUAREZ DE TANGIL; realizacién, Leonor Delkader; D.R.(3).
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cada uno de nuestros dias y sus momentos.
Gracias a ellos andamos por nuevos y
viejos caminos, sintamos debajo de ellos la
sensacion de arena calentada por el sol o el
frio de los azulejos que buscan adornarse
debajo de nuestros pies. No tengamos
miedo de experimentar estas y muchas
otras sensaciones que se pueden percibir...
Con el cuidado adecuado.
istintos laboratorios y
expertos se han unido a
marcas de todo el mundo
para crear tratamientos
en favor de esta zona
especifica del cuerpo,
como ejemplo de ellos tenemos a: Bliss,
Chanel, Clarins y Oriflame, que se unen
entusiastas a muchas otras casas cosmeé-
ticas para procurar algo en los pies que
hasta hace poco no se habia hecho: con-
sentirlos. Enaltecen con ellos a mitos que
van desde las travesuras del dios Hermés
en sus sandalias aladas a los tacones que
invitan a adornarlos, pero si bien la envol-
tura de estos puede ser bonita, todos
sabemos que lo que verdaderamente
importa es lo de adentro.

Los pies pueden causar sentimientos
que van desde el desconcierto hasta el
amor —no por nada son uno de los fetiches
mas populares de internet, mientras
que en lo que refiere aredes sociales, las
cuentas que evocan a los pies perfectos
pueden llegar a tener una alta cantidad
de followers— pero como mencionamos
antes, la escasez de atencion hace que se
conviertan en un deseo que pocos llegan a
tener. Es un hecho que los pies perfectos
no solo lucen bien todo el tiempo, sino
que ayudan a que el resto de la persona
se sienta contenta consigo misma, todo
depende del esfuerzo que estemos
dispuestos a hacer por ellos. Y siendo
perfectamente honestas con nosotras
mismas, no son una parte del cuerpo que
requiera de demasiadas atenciones como
la cara o las manos. Basta darles los cuida-
dos necesarios para que siempre luzcan
bellos, delicados y perfectos.

Todas hemos pasado por algin
momento en el que tenemos que asistir
aun evento importante; sin embargo, al
momento de ver nuestros pies frente al
espejo, preferimos escoger zapatos que
escondan nuestros descuidos —y de ser
posible, que nos hagan lucir una figura
ligeramente mas estilizada—. Puede ser
porque no nos agrada nuestra pedicura o
resequedad que se notan a simple vista,
conformando un aspecto descuidado que

@6 Distintos laboratorios y expertos se han unido a
marcas de todo el mundo para crear tratamientos en
favor de esta zona del cuerpo, como ejemplo de ello
tenemos a Bliss, Chanel, Clarins u Oriflame @@

en ocasiones puede llegar a provocarnos
pena. Evita esta mortificacion y agenda
una cita de pedicura de vez cuando. Aqui,
solo es cuestion de afiadirle lo que te
gusta para darle un toque de originalidad.
En general, cuando se trata de esta areay
las atenciones que contempla, la mayoria
de las mujeres admiten que se inclinan
por una amplia gama de rojos, mismos
que pueden abarcar desde uno que se
acerque peligrosamente al vino a otros
que acaricien los toques anaranjados,
tonos que podemos admirar en marcas
como Chanel, YSL o Burberry; por otra
parte, también existe un minoria, que
afirma que para sus pies, sus colores pre-
dilectos son purpuras, azules profundos
o rangos cromaticos que jueguen con la
oscuridad. Es por eso que es importante
proteger nuestras ufias con tratamientos
que si bien podemos adquirir en algin
salon de belleza, también los podemos
encontrar en sitios que sean especialistas
en cosmética, y que tu puedes aplicar en
la comodidad de tu casa. Para este ultimo,
es ideal conocer los problemas que a largo
plazo podemos padecer, uno de los mas

S ——
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lippmann
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comunes son las uias débiles, para las
que marcas exclusivas como Givenchy o
Deborah Lippman han creado esmaltes
con ingredientes que las fortalecen desde
el interior, ayudando a que de manera gra-
dual, su crecimiento sea solido, con lo que
evitamos que se rompan al minimo roce.
Por otro lado, la alimentacion juega un
papel importante cuando se trata de ofre-
cerles un buen aspecto. Si bien los nutrio-
logos nos dicen que en esta se encuentra
el secreto para tener una piel saludable
—y el verdadero motivo por el que dicen
que la belleza viene desde adentro—para
lograrlo, es necesario procurar el consumo
de vitamina E y vitamina C porque nos
ayudan a conseguir uiias mas duraderas
y un aspecto mas terso, mientras que el
zinc forma parte vital de la queratina que
integran la composicion de estas. Yano
se trata de esconder lo que ingenuamente
pensamos que no se ve, se trata de dar a
nuestros pies el soporte que ellos también
necesitan, y que justifican al llevarnos a
todos nuestros destinos y anhelos. Se sabe
que silo deseamos, el cielo también puede
sentirse bajo nuestros pies. o

CUIDADO ABSOILUTO

La perfeccion se consigue a través de la formula
perfecta y la disciplina, objetivo que es facil de conseguir
dela mano de nuestros nuevos y mejores aliados

3

s DESDE LA IZDA.: GOTAS PARA SECADO
~ '-“ RAPIDO, DE DEBORAH LIPPMANN;
& LE VERNIS BASE AND TOP COAT, DE

3 o GIVENCHY; REMOVEDOR DE ESMALTE
EXPRES, DE NAILS INC.; 2-IN-1 BASE
AND TOP COAT, DE NAILS INC.
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OSCURA,
INTENCION

Modern Muse

Nuit, de Estée
Lauder, es el nuevo
aroma opulento
que encarna la
sensualidad y la
intriga de una
noche inolvidable.
Sus notas emulan
un hechizo olfativo
que estimula a
todos los sentidos
con su pulpa de
mandarina exdtica
y el sandalo de Clearwood, un material
innovador que captura la interpretacion
pura del pachull y el haba tonka.

iApuesta
por ellos!

Revelamos los nombres
de aquellos tesoros
que son los objetos del
deseo en el universo
beauty del momento

. V4 . . o /
Hipnotica vision
El Global Anti-Aging Cell Power
Eye Gelee, de Estée Lauder,
es un tratamiento para ojos
multi-accion y anti-fatiga que
ayuda a que la piel de los ojos
se sienta y se vea mas firme,
radiante y profundamente
nutrida. Su extracto de flor
de lavanda de mar promueve
una energia celular natural. Su
aplicador de masaje ayuda a
estimular la microcirculaciony a
revigorizar el area de los ojos.
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Reconstruye la materia interna del

cabello debilitado por las agresiones

externas desde la primera
aplicacion con los tratamientos
de Resistance, de Kérastase. Su
gama de tres productos incluye:
bafio, mascarillay crema, los
cuales actuan a
profundidad en la
estructura capilar
y fortalecen el
cabello desde el
interior. Toda una
linea de cuidado
capilar completa
que sera tu aliada
dia tras dia.

oup; manicura, Geraldine Holford/LMC; produccidn, Victoria Pavon/Pavon Nyc;

izabeth/NEXT; Condé Nast Digital Studio (1); D.R (1).

MICHAEL SCHWARTZ; realizacién, Valentina Collado; peinado, Harry Josh

asistentes de foto, Fletcher Antsis, Amanda Yanez y Scott Mitchell; asistent
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BAJO
LAS SOMBRAS

Tom Ford Private Blend Candle Collection, de Tom Ford
Beauty, esta compuesta por velas disefiadas para perfumar
con concentraciones de la mas alta calidad de seis de las
fragancias de Private Blend: Neroli Portofino, Cafe Rose,
White Suede, Tuscan Leather, Tobacco Vanille y Oud Wood.

DESDE EL |
MEDITERRANEO

Italian Resort, de Acqua di
Parma, es el resultado de mas
de 15 afios de investigacion que
encapsulan el infinito poder para
regenerar del pino maritimo
dentro del Mediterranean
Re-Activating Complex, con

una accion antioxidante que
neutraliza los radicales libres
que restablecen la salud cutanea.

Ttalien Rescrt

CREMA VISO RIGENERANTE

www.bellezacheck.com es el primer sitio de resefas sobre
productos de belleza en México. Sus fundadoras, Bérengéere Poylo y
Laura Santiago, estan al tanto de la gran diversidad de productos y
marcas que existen en el mercado. Por ello, se dieron a la tarea de
buscar una forma para analizar el ADN de los productos y lo méas
importante: conocer la opinién de las consumidoras.

AROMA LATENTE

Love Relentlessly, de Tory Burch,
es la nueoa fragancia inspirada
por una historia de amor, la de sus
padres. Tory los describe como:
“la pareja mas
romantica que ha
conocido”. Una
oda a un amor
extraordinario
que debia ser
= plasmadaen la
[ piel por medio
M\ denotas
| aromadticas
que vuelven
a dotar de
ci vida al noble
sentimiento.

TES

‘en crema

pincel

wlllaje con un

fiso y mate, asi como
el aliado perfecto

Pmaximo potencial. Sus

CON LINEAS CONTUN

Calligraphie, de Chanel, es un delin
de larga duracién acompanado ¢
biselado muy preciso para un
trazo perfecto. Su acabado i
su resistencia extrema, lo |
para perfilar la mirada en
polimeros adherentes gaji@tizan la luminosidad en
cada aplicacién y su resif\ff gelificada le otorga una
adherencia 6ptima y resjstente al agua, porque una
mirada de impacto necesita de herramientas que la
complementen con fuerza.
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nic
rean

Anja Rubik se apodera de las prendas de
la intimidad para llevarlas al exterior...
Un sueno seductor cobra vida

Fotografo Chris Colls
Realizacion Valentina Collado

Elangel
detras
del sol

El rock & rolly
las piezas mas
pequeias se
conjugan con
la rebeldia y

el erotismo.
Braenseday
shorts, de 3.1
Phillip Lim;
anillos de Ana
Khouriy Lynchini.




Anhelo que se
viste de blanco

Las combinaciones niveas
se vuelven atrevidas.
Blusa, corset y mini shorts
de seda, todo de Sally
Lapointe; anillos en oro
amarillo, de Ana Khouri,
Jennifer Fisher y Lynchini.
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El jumpsuit se abre [;a'r‘a
mostrarnos su universo.
Mono de algodon con 3
cuello y abotonadura, dé !
La Perla; bra de Carven;
anillos en oro, de Jennifer -
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La osadia se
ouelve relajada

El desenfado se viste con
piezas sport, a la que se
une una actitud retadora.
Top en lino con lazos, de
Zimmermann; culotte de
MaxMara; anillo en oro
amarillo, de Lynchini.



Una vision
hacia el futuro

Aquellas estructuras
rigidas abandonan las
formas mas corpdreas
para entregarlas a su
liberacion. Bra en cuero
en tonos color block,
de Esteban Cortazar.
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;Lleoame
muy lejos!
Saco de Brunello
Cucinelli. En pagina
opuesta: blazer, top
y pantaldn, todo de
Tibi. En este reportaje:
PEINADO, Rolando/The
Wall Group; MAQUILLAJE,
Georgi Sandev/Streeters;
MANICURA, Angel William
Opus Beauty; ASISTENTE
DE FoTO, Mike Bogart,
Jordan Strong, Daniil 3
Zaikin; DIGITALIZACION,
Don Brodie; ASISTENTES DE
mMobpA, Andrea Vaamonde,
Andre Adkins y Fernanda
Cervantes; PRODUCCIC’)I:'
Kaia Foss y Phoebe Cole/
Selin Associates; MODELO,
Anja Rubik/DNA.




Al

Desarrollada en
las colinas de
Hollywood, donde
pasa mucho de
su tiempo, y el
suroeste, donde
crecio, la nueva
pelicula de Tom
Ford, Nocturnal
Animals, es una
mitica historia
sobre la pasion
y la venganza
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T

contraste

s una tarde de verano

en Santa Fe, y Tom

Ford me esta espe-

rando frente a las

grandes puertas de

madera de su tradi-

cional casa de adobe,

construida en lo alto

de una colina. “Me gusta ver el mismo pai-
saje que he visto desde nifo”, dice el disefa-
dor/cineasta, que crecid en esta ciudad del
suroeste y todavia vive aqui parte del afio
con su esposo y compariero de los ultimos
30 anos —el escritor de modas Richard Buc-
kley—y su hijo Jack de cuatro afos de edad.
“Lamento que haga tanto calor. ¢Puedo
ofrecerte algo de beber?”, pregunta mien-
tras me conduce hacia a un gran vestibulo.

iCORTE Y QUEDA!
El disefiador se ha
convertido en un
referente del lujo.
Traspasando las
barreras de la moda,
ha incursionado en la
industria del cine

con dos filmes bajo

su direccion.

Cuando acepto su invitacion, se dirige a un
pequeio bar de maderay comienza a prepa-
rar unvaso de aguamineral con unacascarita
de limén. Cuando termina, suspira, ha visto
una minudscula mota negra flotando entre
las burbujas. Preparaotro, vuelve a suspirar:
“la rebanada de limén”, exclama, “luce poco
atractiva”. Con mucho cuidado corta una
nueva rebanada en una forma mas bonita.
Cuando finalmente me entrega el vaso, mi
bebida se parece al ideal platénico de un
vaso de agua con gas. Como cualquiera que
haya observado su forma de trabajar puede
decirte, Tom Ford es un perfeccionista.

He venido a Santa Fe para hablar con €l
sobre su nueva pelicula, Nocturnal Animals.
El lugar esta lleno de recuerdos para Ford:
“SantaFe paramison las décadasdelos 60y

MERRICK MORTON/cortesia de Tom Ford.
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Arriba: looks de |a
pasarela see now-buy
now Otofo-Invierno
2016-2017; arriba, dcha.:
pasarela para el Otofio-
Invierno 2013-2014.

70, cuando Canyon Road no estaba pavimen-
tadoy Georgia O’Keeffe seguia vivaylos hip-
pies estaban en las comunas criando pollosy
cabras”, comenta. “Eres el primer periodista
que visita esta casa”, me dice, “aparte de
Richard, por supuesto. Los periodistas nor-
malmente no me ven vestido en esta forma”.
Debajo de su tradicional barba, Ford esta
profundamente sumergido en el estilo de
Nuevo México, luciendo una camisa de mez-
clilla azul, pantalones vaqueros oscuros y
botas marrones (todo de lafirma Tom Ford).

Lleva una pulserade color turquesay plata
enla mufieca derecha, y una banda de reloj
incrustada con turquesas en la izquierda.
“Compro muchas joyas con turquesas”,
confiesa, “y a veces me pregunto si debo
llevar un pedazo de turquesa cuando voy a
otro lugar. Pero la turquesa solo se puede
llevar aqui. Llevarla fuera de Santa Fe”, dice
riendo, “es imposible”.

Llegamos alaenorme salade estar, coro-
nada por altos techos con vigas de madera
y amueblada con sofas de gamuza oscura
y mesas de madera tan inmaculadamente
colocadas que me pregunto si han sido clava-
das en el suelo. “Es muy tradicional de Santa
Fe”, acuiia, “porque nuestro rancho” —una
propiedad de cercade 20.000 acres disefiada
por Tadao Ando— “es muy moderno”. Desde
el mobiliario hastalos cuadros, que incluyen
una hermosa pintura abstracta en colores
marron y negro del artista Mark Bradford
de Los Angeles, la habitacion en la que nos
encontramos es una sinfonia en tonos tierra
conexcepciondeunjarrénde flores cuidado-
samente elegidas para hacer una explosion
de color rosa con la luz de Nuevo México.
“Es como una flor de cactus”, menciona.
“Encuentro que los colores en los interio-
res son muy potentes”. Detras de Ford hay
una escultura de acero vagamente cubista
de otro artista angelino, Aaron Curry. Me
parece familiar. Ford me dice que es porque
aparece en su nueva pelicula.

Desde sus primeros shots con mujeres
obesas desnudas vistiendo accesorios de
estilo estadounidense y bailando en camara

lenta en una galeria elegante de arte de
L.A.—“Me gusta provocar”, confiesa Ford—
Nocturnal Animals lo empuja lejos de su
sofisticado estilo hacia nuevos objetivos.
ientrasquesuprimera
pelicula nominada al
Oscar, A Single Man,
exhibia su romanti-
cismo melancdlico,
este thriller marital
contiene ecos de David Lynch, Stanley
Kubrick y David Cronenberg. Reflejando
nuestra obsesion durante el afo electoral
conelabismo entre unaZélite insensible y los
volatiles necesitados, es un oscuro cuento
de moralidad que ofrece, segun Ford, “un
fuerte mensaje subyacente sobre no des-
cartar ala gente en nuestras vidas”.
Basadaen el best seller de Austin Wright,
de 2011, Tony and Susan —originalmente
publicado en1993—la pelicula es uniry venir
entre dos mundos. En la narrativa principal,
Susan Morrow (Amy Adams) es una comer-
ciante de arte en Los Angeles quien aban-
dona a su primer marido, un escritor poco
exitoso de Texas llamado Edward Sheffield
(Jake Gyllenhaal), por un apuesto financiero
estadounidense interpretado por Armie
Hammer. Entonces, Susan recibe el equiva-
lente psiquico de unabomba de tiempo —un
manuscrito escrito por Edward—.
En esa historia, Gyllenhaal interpreta
a Tony Hastings, un modesto hombre de
familia con una hija adolescente, India (Ellie
Bamber) y una esposa amorosa, Laura (Isla
Fisher). Conduciendo en unadesierta carre-
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No estaba
Lratando de
ser simpatico
con este filme.
[ a vida no

es stempre
agracdable

tera del oeste de Texas a altas horas de la
noche, la familia es aterrorizada por una
banda de ladrones dirigida por Ray (Aaron
Taylor-Johnson), un psicépata con botas
verdes de vaquero. Después del incidente,
Tonyrecluta ayuda de Bobby Andes, un poli-
cia texano interpretado por Michael Shan-
non. “Queria unaespecie de vaquero iconico,
un Gary Cooper moderno, un hombre Marl-
boro”, explica Ford, quien paso su infancia
en Austin y todavia tiene mucha familia alli.
abiendo actuado en
Los Angeles cuando
era joven —‘No era par-
ticularmente bueno”,
recuerda— Ford tiene
ideas muy precisas sobre
cOmo quiere que sus actores se muevan y
lean sus guiones. Para filmar la danza des-
nudaqueiniciala pelicula, él se colocd detras
de la camara mostrando a las mujeres los
pasosde baile. “Les dije: Ahoravamos aemu-
lar a Gloria Swanson de Sunset Boulevard,
y quiero que hagan el close-up”, comparte.
Parademostrarlo, Ford se levantay, mirando
fijamente haciauna camaraimaginaria, lleva
los brazos hacia delante y los agita.

A los actores les encanta trabajar con
Tom Ford. No fue una casualidad que Colin
Firth exhibiera tal vez su mejor actuacion
en A Single Man, o que agradeciera a Ford
publicamente al aceptar el Oscar por The
King’s Speech un arfio después. Ford es un
colaborador que tranquiliza; Adams me dice
por teléfono desde Londres: “Teniamiedo de
sentirme un poco intimidada ante Tom, por-
que siempre esta magnificamente vestido y
huele muy bien, pero él me hizo sentir muy
relajada”. Shannon hace eco de esa opinion.
“Siempre present6 cada una de sus ideas de
la manera mas respetuosa”, dice el actor de
Kentucky, cuya actuacion en la pelicula —
interpretando a un hombre de la ley venido
amenos que podriaser considerada comola
de mayor fuerza en el filme— “Es mas proba-
ble que escuches aalguien sino viene con una
actitud agresiva”. Gyllenhaal califica el guion
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de “arrebatador y aterrador”, pero dice que
se sinti6 conectado por el proyecto gracias
al propio Ford: “Lo que mas me atraia era la
pasion de Tom. Me gusta trabajar con direc-
tores que necesitan contar una historia”.
Por supuesto, uno sabe que es una
pelicula de Tom Ford cuando su villano —
Wright lo pinta como un vulgar patan—es
interpretado por un actor tan apuesto como
Taylor-Johnson. Cuando le menciono este
detalle, Ford admite el hecho. “Me gustan
las estrellas de cine”, responde con toda
naturalidad. “Quiero mejorar la realidad”.
Nocturnal Animals estalleno de mejoras. En
su adaptacion de la novela de Wright, Ford
reemplazalavidade Susan enlos suburbios
del Medio Oeste por el lujoso ambiente de
Bel-Air, donde el propio Ford tiene una casa.
“Desde el punto de vista cinematico”, dice,
“Necesitaba el alto contraste”. Con laayuda
de su diseniadora de vestuario, Arianne
Phillips, también le da a Susan un aspecto
mucho mas dificil. “Queria que luciera muy
chicyenciertaformasintética. Sucabelloes
naturalmente rizado, porlo que tuvo que ser
alaciado. Todo esta cuidadosamente calcu-
lado: las bolsas, el reloj, el abrigo de pieles,
todo”. Incluso la casa espectacularmente
modernade Susan —“He visto muchos esce-
narios hermosos”, dice Adams, “pero nunca
una como este”— fue digitalmente adap-
tada. Ford filmo esas escenas en una casa
en Malibu con vistas al océano, luego anadio
unavistadelasluces brillantes de L.A. para

Izquierda.: look
Otono-Invierno
2013-2014; dcha.:
Otono-Invierno
2015-2016.

que parezca que estamos en realidad en las
colinas de Hollywood. “Simplemente traji-
mos la ciudad”, admite sonriendo.
Ayudado por la fotografia nitida y capri-
chosade Seamus McGarvey, lapeliculaesuna
procesion deimagenes sorprendentes; desde
lasinusuales botas verdes de vaquero de Ray:
“Si,es un asesino”, afirma Ford, “pero se cree
una estrella de rock de los setenta”, hasta la
foto de Richard Misrach que muestra a dos
hombres en un campo que sirve como un
puente entre los dos mundos de la pelicula.
abe admitir que en ciertos
momentos, lariquezavisual
socava el suspenso. Y como
enlanovelaoriginal,aveces
deseamos que la trama no
parezca tan sobre determi-
nada. Conunaestructurade salén de espejos
enlaque notodoslos personajes son bonitos
oagradables, supongo que esta pelicula oca-
sionard opiniones divergentes... Y se lo con-
fieso a Ford. Abstracta, violenta y hermosa,
esmas faciladmirarlaque simpatizar conella.
“No estaba tratando de ser simpatico”,
dice. “La vida no siempre es agradable. La
historia habla de lo que sucede cuando se
adoptan ciertos aspectos de la cultura con-
temporanea. Vivimos en una cultura en la
que todo es desechable. jEstas despedido!
iQuiero el divorcio! {Tiraeso alabasura!. Eso
me molesta”, sostiene. Ford ha conservado
el mismo comparniero de vida durante tres
décadas y el mismo publicista durante un

DIMITRIOS KAMBOURIS; SAMIR HUSSEIN/Wirelmage, ambos para Getty Images.
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cuarto de siglo,y confiesa que el sentimiento
que le inspira esta historia es muy personal.
“Aligual que el personaje de Jake”, dice, “Era
el chico que la gente percibia fisicamente
débil, se burlaban de mi, me torturaban,
me intimidaban, pero encontré una fuerza
innata. Y Susan es practicamente como era
yo. He logrado las cosas materiales que ella
tiene, pero a veces anoro los dias que vivi en
St. Marks Place —no es que pida que sientan
lastima por mi—", anade rapidamente.

En la carrera de Ford siempre ha sido la
paradoja —y su fuerza subyacente— ser a la
vez profundamente nostalgicoy audaz. “Pro-
bablemente sea un retroceso”, expresa. “Si
tuviera que elegir una épocapara vivir habria
sido los afios treinta. Mi ropa esta muy inspi-
radaen ese periodo. Y los setenta porque esa
décadaseinspiraenlostreinta”. Suamor por
el cine también se remonta a esos tiempos.
“Creci como un nifio que vivia a través de
las peliculas”, recuerda. “Aprendimucho de

La actriz Amy
Adams estelariza

el nuevo thriller;
arriba, izda.: Tom
Ford a lado de Jake
Gyllenhaal y Michael
Shannon en el set.

- O\ gr——

.

lo que queria, o de lo que
pensaba que queria, en
filmes como: The Women,
The Philadelphia Story y
Bringing Up Baby.Son ale-
gres, ligeras, optimistas.
Unono vetodo el esfuerzo
que se necesita para vivir
esa vida facil”. Reciente-
mente gastéo mas de 50
millonesdeddlaresenuna
propiedad de Beverly Hills
debido a su conexion con
el viejo Hollywood. “Mas
que la casa que ahi esta”,
comenta, “lo que vi fue la
historia. Analizaba el hecho de que William
Powell vivid en ella, que la puerta principal
era el Arco del Triunfo y que el disefiador
James Dolena lo habia concebido para que
cada dia, cuando William Powell regresara
a su casa, pudiera ingresar por el Arco del
Triunfo porque ahora era una estrella. Eso
eralo que la casame decia”.

Hoy, Ford divide su tiempo entre Los
Angeles, Santa Fe y Londres. Nuestra resi-
denciaen Reino Unido esunacasainglesade
John Nash, de 1827. Me gusta que cada una
de mis casas refleje el lugar donde esta ubi-
cada. El contexto es muy importante para
mi”. Ford también pasa sus dias en Nuevo
México con simples placeres: tenis, natacion
y paseos a caballo. “En Santa Fe”, dice, “vivo
en el pasado”. Pero como cualquier dise-
nador, sabe cuando encaminarse hacia el
futuro. Su decision de poner su rancho de
20.000 acres en el mercado —por 75 millones
de ddlares—hacausadorevuelo enlaciudad.

') |8

[ ra el chico que la gente percibia
[isicamente debil. se burlaban de mi,
pero enconlré una fuerza innald...

BACKSTAGE
Tom Ford en
el rodaje de la
- cinta Nocturnal
Animals.
pesar de que en la produc-
cion perdio algo de dinero,
Ford se refiere a su filme
A Single Man como, “el
trabajo mas divertido de
mi vida, asi que ¢como se
puede poner un precio a eso?”. Ahora esta
igual de entusiasmado con Nocturnal Ani-
mals, que pre-vendié en Cannes por 20 millo-
nes de ddlares. ¢Por qué tanto tiempo entre
los dos proyectos? “Bueno, tengo otro trabajo
y un hijo. Decidi no hacer otra pelicula hasta
que Jack tuviera tres afnos”. En estos dias,
hacer peliculas tiene un atractivo especial.
“Estuve enfrascado en miantiguo trabajo por
mas de 30 anos. Conozco todos sus detalles,
el negocio, los individuos involucrados y el
ciclo. Siento que hacer filmes es algo nuevoy
fresco, por lo tanto, mas emocionante”.

Sus afios enlamodalo prepararon bien.
“Ser disenador en Europa es como ser un
dictador”, explica. Ford encuentra que el
proceso de dirigir es muy similar. “Uno
contrata a un gran equipo, tiene una vision.
Luego lo dirige, guiay encamina para alcan-
zar su meta. Y después toma el resultado
y lo presenta al publico. Para mi todo ese
proceso fue muy natural”.

Y adiferencia delamayoria delos cineas-
tas, Ford seencuentraenunaposicion privile-
giada que le permite hacer el tipo de peliculas
que quiere. “No soy un director de alquiler”,
afirma y afiade: “Necesito tener el control
final delos proyectos. Tengo que poder decir:
Esto es lo que estoy haciendo”.

A medida que las sombras de la tarde
empiezan a alargarse, hago la pregunta
logica: ¢Qué proyectos tiene Tom Ford para
el futuro? Se encoge de hombros. “Nolosé”,
sostiene casi sofiadoramente. “Quiero hacer
una comedia muy oscura y retorcida. Pero
tengo que pensar en lo que quiero decir”,
hace una pausa, “Porque eso es lo que sig-
nifica para mi hacer peliculas: (Qué quiero
decir ahora?”. —JOHN POWERS
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Los gloriosos
ecos del rock &
roll se portan
de negro para
gozar de la
compania del
cuero, siluetas
enérgicas, asi
Ccomo joyas
que juegan
conlaluzy

la oscuridad

Fotografo Nicolas Kantor

Realizacion Catherine
Newell-Hanson
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ALL OF
YOUR LOVE

Aamito Lagum
en blusay falda,
ambas de Marc

Jacobs; pendientes

y brazalete, todos

de H.Stern; zapatos
de Mansur Gavriel.

En pagina opuesta:
Lauren De Graaf en
camiseta vintage, falda
y cinturdn, ambos

de Screaming Mimi’s
NYC; chamarra de
Saint Laurent by
Anthony Vaccarello;
medias de Falke; collar,
brazalete y anillo,
todos de Cartier.







WISH YOU
WERE HERE

Ashley Smith en blazer
de Proenza Schouler;
pantalon de Marc
Jacobs; pendiente
vintage. En pagina
opuesta: Katherine
Moore en chamarra de
MMB86 Maison Margiela;
sombrero vintage;
collar y anillos, todos
de Chopard.



RIDERS ON
THE STORM

Aamito Lagum en top
vintage; falda de Isabel
Marant; zapatos de
Mansur Gavriel; collar
de Chopard; brazalete
y anillo, ambos de
David Yurman. En
pagina opuesta:
Katherine Moore en
blazer, pantalon, bolsa
crossbody y ear cuff;
todo de Balenciaga;
pendiente de Joanna
Laura Constantine;
anillos de Chopard.
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HEY YOU

Julia Cumming en
vestido de Isabel Marant;
cinturon de Marc
Jacobs; zapatos de
Mansur Gavriel; anillos
de Chanel; pendiente

de Alexander Wang.

En pagina opuesta:
Lauren De Graaf en
hoodie de Off-White;
pendientes de Chopard.
En este reportaje:
PEINADO, Peter Gray con
productos de L’Oréal
Paris/Home Agency;
MAQUILLAJE, Chiho
Omae con productos
de NARS Cosmetics/
Frank Reps; cAsTING,
Nicola Kast; PRODUCCION,
Madeleine Cooke/CBA;
DIGITALIZACION, Michele
Pescione; ASISTENTES DE
FoTo, Ricardo Fernandes
y Enrico Brunetti;
ASISTENTE DE MODA,
Amber Harris; MODELOS,
Lauren De Graaf'y
Ashley Smith/The
Society; Aamito Lagun/
Viva Paris; Katie Moore/
Trump Models; Julia
Cumming/Marilyn.
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EL TALENTO E INNEGABLE INFLUENCIA DE

LOS LATINOAMERICANOS SE IMPONE EN EL
ESTADO ESTRELLA DE ESTADOS UNIDOS

Fotdgrafos Ashley Frangie, Fernando Marroquin y Manfredi Gioacchini — Texto José Luis Avila




DANIELA VILLEGAS
Y SAMI HAYEK

Creativo y prolifico duo

“Paz” eslo primero que viene alamente de la
disefiadora de joyas Daniela Villegas cuando piensa en
Los Angeles, terruio en el que vive junto a su esposo,
el disefiador mexicano Sami Hayek. “En California se
respira independencia y autodeterminacion”, afirma
Villegas. “Fue aqui donde la gente se organizo para
dar lugar al movimiento liberal en los afios 60. Esa
inercia de promover lalibertad de sery hacer lo que
quieras sigue vigente”, anade Hayek. Ella abrira su
primera tienda este afio y €l continua sus proyectos de
interiorismoy disefio industrial con Hayek Studio.

La batuta del momento

El venezolano Gustavo Dudamel es el Director de la Filarménica de Los Ange-

les y un rockstar de lamusica clasica actual. “Mi experiencia con la filarmdnica

ha sido cuando menos magica. He tenido el privilegio de tocar con varios de los
mejores musicos del mundo y de crear la Youth Orchestra Los Angeles (YOLA), con
los mismos valores de El Sistema de Orquestas de Venezuela. Estoy motivado con
la energia de estos maravillosos nifnos a quienes damos herramientas para que se
conviertan en lideres. Para mi no hay mayor honor que este”, dice el musico quien
gustade la diversidad cultural y los bares de jazz y salsa del downtown.

JUAN
CARLOS
OBANDO

Cotizado
esteta

El disefiador colombiano
que havestido a famosas de la
talla de Julia Roberts o Cate
Blanchett tiene a California

AN CARLC
ARCINIEGAS
El critico de Hollywood

Gustavo Dudamel: TIMOTHY WHITE, Juan Carlos Arciniegas: ASHLEY FRANGIE, Juan Carlos Obando: FERNANDO MARROQUIN.

Presentador y productor estrellade CNN en
Espaiiol, el bogotano Juan Carlos Arciniegas es
uno de los periodistas mas respetados del especta-
culo. “Un actor o un director me generan el mismo
respeto que un jefe de Estado. Me tiene sin cuidado
la vida personal de la gente. No fui a la universidad
aaprender como presentar chismes de forma
interesante”, dice este apasionado del celuloide y
promotor del cine latinoamericano. Este afio cele-
bra el regreso de su exitoso Ojo critico en forma de
segmento de su actual espacio, Showbiz.

como base. “Cuando empecé,
Los Angeles era reconocida
por el denimy lamoda casual,
eso forjo un gran reto para
lanzar mi marca, que mezclalo
vibrante del mundo latinoa-
mericano con la exactitud de
lamoda europea, pero eso ha
cambiado. Ahora somos un
hub parala moda internacio-
nal”, celebra el creativo.
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La cruzada del cine en espanol

“Llegué a Los Angeles por la industria pero me quedé por el sol”, dice la
mexicana Cristina Garza, vicepresidenta de MUNDIAL, agencia de ventas
de Hollywood IM Global y Canana, la productora de Diego Luna, Gael Garcia

Bernal y Pablo Cruz. “Las buenas peliculas siempre encuentran su audiencia.

Lo vimos con Relatos Salvajes. Netflix y Amazon estan produciendo en la
region, incrementando la calidad y cantidad de nuestras series y filmes. Este
es un gran momento para trabajar con artistas latinoamericanos”, ratifica.

GUSTAVO GOD(C
La impronta del arte

Hijo de un urbanista mexicano, la obra del artistay
escultor Gustavo Godoy ha sido exhibida en notables
museos como el MOCA. “La produccion de arte en Cali-
fornia es innegable y esta conquistando espacios nuevos.
De Hollywood a Santa Ménica, de Wilshire Boulevard al
Barrio Chinoy el centro. Es increible lo que esta pasando”.
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ALEXIS ZABE
Vida hip hop

El cinematodgrafo mexicano conocido por Tempo-
rada de Patos, Alexis Zabé, vive en la meca del cine y
asegura haber encontrado alli “un respeto al dere-
cho ajeno que prevalece”. Seguidor de expresiones
musicales como el hip hop, ha trabajado con artistas de
la talla de DJ Muggs, Pharrell Williams, ASAP Rocky,
Die Antwoord y Snoop Dogg. “El afio pasado conoci al
director de Tangerine, Sean Baker, y rodamos un corto
y un largometraje juntos”, anuncia. Nada mal.

CAROLINA
PARADA

Eneltop de
Silicon Valley

Lavenezolana Carolina
Parada es una de las latinoa-
mericanas mas destacadas
del mundo de la tecnologia.
Es investigadora cientifica de
Google en Mountain Viewy
creadora del detector de voz
para Android Ok Google, que
cuenta con millones de usua-
rios. “Fue mi proyecto de
iniciacion en Google. Empecé
trabajando solaenelloy
tuve mucha libertad para
probar diferentes algoritmos
y organizar el proyecto”,y
agrega, “la clave para entrar
en compaiiias como estas es
tu educacion. La tecnologia
cambia muy rapidoy tienes
que salir de tu zona de con-
fort para innovar”, afirma.

ASHLEY FRANGIE (2); peinado y maquillaje, Selina Boon; Carolina Parada: WEINBERG-CLARK PHOTOGRAPHY; peinado y maquillaje, Arlene at Olive Hill Salon Woodside CA; Alexis Zabé: KATHERINA ACEVEDO.



FERNANDO MARROQUIN.

xEN1CU
El coleccionista incansable

El creador de la Coleccion Jumex, una de las mas importantes de Latinoamérica, con sede en el Museo Jumex de la Ciudad de
Meéxico, Eugenio Lopez, vive en Los Angeles desde 1994, urbe que ha visto transformarse en uno de los epicentros globales del arte.
“En los ultimos diez afos han abierto muchisimas galerias y decenas de artistas viven hoy aqui. Diria que Nueva York, Berlin y Los
Angeles son las capitales del arte actualmente. Este vuelco ha sido muy inspirador”, expresa. Patrono de museos como el MOCA, se
ocupa por crear una coleccion que trascienda el paso de los afios. Es muy claro sobre su futuro: “Me la paso buscando”, concluye.
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Indie fashion story

Con raices mexicanas, las creadoras de la exitosa firma Rodarte apostaron por Los Angeles cuando la mayorfa pensaba que
la moda californiana era muy informal para ser tomada en cuenta. “California es una forma de definir nuestro amor por la indivi-
dualidad y la creatividad personal”, coinciden. Amantes de los jardines Huntington y las compras en Virgil Normal, agregan: “Los
Angeles es la ciudad de los suefios y esa historia es suficiente para reafirmarse como valor dentro del vocabulario de la moda”.
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ASHLEY FRANGIE (2); Antonio Muniz: BERNARDO DORAL; Roberto Aguirre: MANFREDI GIOACCHINI.

ANTONIO MUNIZ

Lienzo onirico

El artista oriundo de Chihuahua, México, encontro en Los
Angeles un suelo fértil para su obra. “La ciudad tiene una energia
muy especial, podria decir que es muy maternal”, afirma. En sus
pinturas predomina la técnica surrealista de la fumage. “Mi fascina-
cion de pintar con humo es su movimiento. Sus multiples dimensio-
nes me brindan la oportunidad de romper con lo lineal”, explica.

MONICA CALDERON Y
EZEQUIEL FARCA

Fusion arquitectonica

La pareja de mexicanos —ella disenadoray él arquitecto— se
mudo a California en 2011 y ya figuran entre los mejores de su area. “He
disefiado cines VIP, residencias, proyectos nauticos”, cuenta Ezequiel.

“Ahora trabajo en una coleccion para Marc Jacobs”, destaca Monica.
Elmuseo The Broad y la casa Eames son sus imperdibles en L.A.

\1 A
El actor de las dos fronteras

El tapatio Manuel Rulfo es hoy uno de los latinoamericanos mas
prometedores de Hollywood. Lleva cinco afios en Los Angeles y se
declara amante de su diversidad y naturaleza, pero abrirse paso en
laindustria no le fue facil. “Si me toco toparme con mucho rechazo...
También en México”, confiesa. Tras protagonizar el wéstern Los
siete fantdsticos junto a Chris Pratt y Denzel Washington, esta
rodando Soldadoy se prepara para otro rol en Londres. Chapeau!

ROBERTO AGUIRRE
En franco ascenso

Nacié en la Ciudad de México, se crid en Suiza, estudio actuacion en Nueva York y
desde 2013 intenta hacerse un nombre en Hollywood. “Siento que al principio de cual-
quier carrera siempre es dificil. Quieres que todo suceda en un dia, pero nada que valga
la pena en la vida es facil”, expresa. ¢ Lo mejor hasta la fecha? Trabajar junto al fallecido
Robin Williams. “Lo conoci en un restaurante antes de comenzar el rodaje. Descubri frente
amial hombre mas humilde, generoso y noble que jamas haya conocido”, recuerda.
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Aceion!

En estas paginas, nueve de las super
estrellas del ano brillan sin un guion

Texto Lynn Hirschberg — Fotografo Craig McDean — Estilista Edward Enninful

a esunatradicion estadounidense: en tiempos dificiles la gente va al cine. Muchos buscan

una distraccion romantica o un lugar para llorar o para identificarse con los personajes

que se enfrentan con dificultades similares. Para los estadounidenses en general, la

eleccion presidencial del 2016 fue turbulenta y desagradable. Sin embargo, las peliculas

del afio pasado fueron sorprendentemente reflexivas e inspiradoras. La llamada “tem-

poradade prestigio” se inicio en mayo en el Festival de Cine de Cannes con el filme Hell or

High Water, en el que Chris Pine interpretd una nueva clase de antihéroe occidental: un

hombre que robababancos para salvar la tierra de su familia. Lo perseguia un ranger de

Texas, interpretado por Jeff Bridges, y la complejidad moral de la pelicula —¢ regresaran
nuestros actos pasados para atormentarnos?— es algo que los estadounidenses deberian tener en cuenta. Tam-
bién se estrend en Cannes el filme Loving, basado en la historia real de Mildred y Richard Loving, la pareja que
ayudod a legalizar el matrimonio interracial —llevaron su caso hasta el Tribunal Supremo en 1967—y, en ultima
instancia, allanaron el camino para el matrimonio de dos personas del mismo sexo. Ruth Negga representa el
papel de Mildred, y su gracil y tenaz interpretacion podria ser considerada como la mejor actuacion del afo,
aunque también se distinguieron muchas otras actuaciones, como Casey Affleck interpretando a un hombre
destrozado por una pérdidaen Manchester by the Sea; Mahershala Alicomo un traficante de drogasy mal padre
en Moonlight; Anya Taylor-Joy como una diabdlica hija de otro mundo en The Witch. En un afo en que a una
mujer se le negd la presidencia, los personajes femeninos prevalecieron en la gran pantalla: Amy Adams como
una lingtliista que negociaba la paz mundial en Arrival, y una arrepentida comerciante de arte en Nocturnal
Animals. Natalie Portman combinoé fuerzay elegancia en su interpretacion de un icono, Jackie Kennedy; en 20th
Century Women, Annette Bening fue ala vez enigmaticay dominante como una inusual matronade los afios 70,
yen Hidden Figures, Taraji P. Henson encarné magistralmente a una heroina poco conocida, lamatematicade la
NASA Katherine Johnson. A diferencia de gran parte del pais, Hollywood exalté el empoderamiento femenino
yel publicolo acogié conregocijo. Sibien la tendencia del nuevo gobierno del pais del norte parece ir para atras,
las peliculas en 2016 continuaron ampliando sus horizontes —y los nuestros—. Es mas, en diciembre aparecio
unaversion modernade un estilo cinematografico clasico: La La Land, un emocionante musical de canciones y
bailes con un toque melancdlico. Emma Stone estuvo radiante y conmovedora en su papel de Mia, una aspirante
a actriz que persigue sus suenos en lugar de buscar un hombre. A diferencia de los musicales del pasado, La
La Land no tiene un final feliz: como la vida real, es melancolica y complicada, y, sin embargo, la unica opcion
es seguir adelante. El arte salvé a Mia, mientras oramos para que nos pueda salvar a todos. Con ese estado de
animo optimista, seleccionamos a nueve actores que brillaron mas el afio pasado. Es nuestro ferviente deseo
que sus actuaciones recuerden al mundo que las grandes peliculas tienen la maravillosa capacidad de unirnos. e
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Emma Stone
LA LA LAND

“Mi verdadero nombre:
es Emily Stone, pero
cuando empecé a actuar
ese nombre ya habia
sido adoptado por otra
actriz, asi que tuve

que pensar en otro
diferente. Para una joven
de 16 afios, escoger un
nuevo nombre es una
perspectiva interesante,
y en ese entonces dije:
iVoy a ser Riley Stone!
Asi que durante unos
seis meses me llamaron
Riley. Obtuve un papel
como actriz invitada en
Malcolm in the Middle, y
un dia, cuando llamaban:
iRiley! {Riley! {Riley! Te
necesitamos en el set,
Riley!, no tenia ni idea
de a quién estaban
hablando. En ese
momento, me di cuenta
de que no podia ser Riley.
Asi que me converti en
Emma. Pero extrafio a
Emily. Me encantaria
recuperarla”.

SUETER DE SONIA RYKIEL;
PANTIES DE COMMANDO.
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muy personal parag
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" Tom pregufitaba en |\ % i i

“elset;¢Por qué Amy  [LIRE

mueve las manos de R
esa forma? Y le dije: Te &
estoy copiando, Tom! /¢ Pl a8
Lo imité. Lo imité”. i il
BLUSA DE GUCCI; il rl
ARETES DE DJULA.




Natalie

Portman
JACKIE

“La idea de interpretar
a Jackie Kennedy

es intimidante. Al
principio me sentia
muy nerviosa, asi que
comence a investigarla.
Las biografias de ella
son un poco vulgares,
pero las transcripciones
de sus entrevistas con
el historiador Arthur
Schlesinger fueron
realmente utiles. Todas
estan grabadas, y se
oye la voz de Jackie.

Su intelecto y su
ingenio— y las cosas
que le perturban—

son inmediatamente
evidentes. Al mismo
tiempo, trabajaba en
pruebas de maquillaje
y vestuario. Cuando me
puse la peluca de Jackie,
lo fisico y lo emocional
parecieron unirse. El
cabello en si es tan
iconico, que una vez que
lo tienes puesto, puedes
empezar a ver a Jackie.
Si bien sé que no me
parezco a ella, senti que
estaba en su piel”.
VESTIDO DE EQUIPMENT.
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“Creo que cuando se

trata de ac aci‘?*
menudo las mujere
mejores que los h

- Histéricamente, han

nido que actuar casi

en una form defensa
propia, desempefando
papeles en un mundo
dirigido por hombres.
Los mejores actores
masculinos, como Marlon
Brando, se sienten
comodos con su lado
femenino. Eso es lo que +
los hace gra ’

es”
EN MORTENSEN: CHAMARRA "
Y SUETER, DE BOSS; EN
LA MODELO: VESTIDO DE .
GIORGIO ARMANI. .
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> ONSTER CALLSY
RO GUE @’NE STAR WARS STORY

Reoaentemente parece que estoy

muriendo mucho en la pantalla.
Lizzie, mi personaje en A Monster
Calls, tiene cancer, y me obsesioné
rma en que la voz de alguien
a a medida que su cuerpo se
ra, y como cambia la manera
eva su cuerpo. Los pacientes
cer me decian cosas como:
obsesi n plntarte las




‘:E’sta es la historia de dos sacerdotes jesuitas que
\\\naJan de Macao a Japon en busca de su mentor,

un sacerdote que tal vez haya renunciado a su fe.
Cuando Martin Scorsese me invité a ir a su casa
para hablar de la pelicula, sabia que ese proyecto

lo habia apasionado durante 28 afos. Hablamos

de Silence, pero cuando Scorsese comienza una
frase como: Cuando estuvimos rodando Raging
Bull... No puedes evitar decir: Si, anda, cuéntame
todo. Asi que hablamos durante mucho tiempo y
finalmente me pregunto si estaria dispuesto a perder
peso para el papel. Tenia sentido: ¢Como puedes
interpretar a un sacerdote perseguido del siglo
XVII si tienes sobrepeso? Asi que perdi alrededor
de 18 kilos. Lo Unico malo de la pérdida de peso

fue que no encontraba ideas para interpretar una
escena debido a que estaba demasiado hambriento.
Entonces comia una cucharada de mantequilla de
cacahuate y de repente todo funcionaba”.

EN DRIVER: CHAMARRA DE DIOR HOMME; PLAYERA Y
JEANS, DE RAG & BONE STANDARD ISSUE; RELOJ DE
ROLEX; EN LA MODELO: MEDIAS DE WOLFORD.
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illaje

Saunders para Essie representada por Forward Ariises; disefio del

pein.
‘s?*:
y maqui

Peinado, Orlando Pita para Orlando Pita Play;
por Starworks Artists; maquillaje, Peter Philip.
representada por Starworks Artists; peinado

.

Marion Cotillard

ALLIED, IT’S ONLY THE

END OF THE WORLD
Y ASSASSIN’S CREED

“Puede sonar raro, pero
siempre lloro al final de Step
Brothers. He visto la pelicula

diez veces y todavia me
emociona el final cuando
Will Ferrell canta. Uno no
espera llorar viendo ese
tipo de comedia, pero

no puedo evitarlo”.

ABRIGO DE BURBERRY; SUETER DE
LORO PIANA; ARETES DE CHOPARD.



Revolucion,
subversion y
libertad individual.
California es desde
su fundacion,

el estado mas
libre de Estados
Unidos. Si fuera
una republica
independiente
seria la sexta
economia del
mundo; hoy es un
reducto de osadiay
atrevimiento social
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TIERRA DE
LIBERTAD

De izda. a dcha.: cartel del
festival Monterey Pop de 1968;
Eric Clapton en la Universidad
de Stanford en 1975; abajo;

la cultura del skateboard
predomina en California; abajo,
izda.: el epicentro del verano del
amor en Haight-Ashbury, San
Francisco, en el afio de 1967.

Surnrner

harles Manson. Con él acabé el suefo hippie, esa misce-

lanea de drogas, musica, politica y arte que se convirtio

en uno de los movimientos culturales mas importantes

de la segunda mitad del siglo XX y que fue brincando,

de estado en estado, de pais en pais, desde California,

propagandose como un virus libertario por el resto del

planeta. Cuando Manson y los miembros de La Familia,

lasectafundada por un mesianico psicépata que incluso

lleg6 a grabar una maquetajunto a Dennis Wilson, bate-

ristade The Beach Boys, abandonaron la casa ubicadaen

el 10600 de Cielo Drive de Beverly Hills tras asesinar a cuatro personas, entre ellas
Sharon Tate —entonces esposa de Roman Polanski— la utopiaya habiallegado asu fin.
Esta habia comenzado mas de una década antes, fundamentada como contra-
punto necesario al nihilismo que habia provocado el crecimiento econémico des-
medido vivido en Estados Unidos tras la victoria aliada en la Segunda Guerra Mun-
dial, las guerras de Corea y de Vietnam y la Guerra Fria. Con un nuevo, atractivo y
revolucionario estilo de vida sus seguidores se enfrentaron a través de radicales
ideas politicas, novedosos cuestionamientos éticos y una modernisima moralidad
a una incipiente y acomodada clase media cuya maxima aspiracion era alcanzar el

JOHN D. KISCH/Separate Cinema Archive; ED PERLSTEIN; MICHAEL

OCHS ARCHIVES; DOUG PENSINGER, todos para Getty Images.

——
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MARINA SILVA.



MOMENTOS
LEGENDARIOS

Izda.: The Whisky A
Go-Go, mitico foro en
L.A,; abajo: Janis Joplin
en San Francisco, en 1967.

-y

lllll

“La ecologia, la empatia social,
las libertades individuales y la
integracion racial forman parte
de la vida de cerca de 40 millones
de habitantes, quizas los mas
progresistas de Estados Unidos”

De izda. a dcha.:
Paul Otellini, CEO
de Intel, Andy
s - Grove, el previo

- —— CEO de Intel y
: Steve Jobs en
Macworld, en el
2006; imagen del
. Sunset Strip en
Los Angeles, 1975.

{ F ‘A % i 5/
STAFF; MICHAEL OCHS ARCHIVES (2); JUSTIN SULLIVAN; DONALDSON COLLECTION, todos para
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Cortesia de Instagram: Hugh Holland.

Izquierda: The Beach Boys posan para un
retrato en agosto de 1962; arriba: Southbay
Gang por el fotografo Hugh Holland en 1975.

repetido suefio americano: una casa con televisor,
electrodomésticos y parrilla en el jardin. Los albo-
res del movimiento los describe ala perfeccion Tom
Wolfe, padre del Nuevo Periodismo, en sunovelade
no ficcidén The Electric Kool-Aid Acid Test (1968).
En ella el autor, inspirado en cierta medida en la
obra On The Road (1957), de Jack Kerouac, sigue
los pasos de Ken Kesey, autor de la novela One Flew
Over the Cuckoo’s Nest (1962), quien, junto a una
pandilla de descerebrados y sofiadores conocida
como The Merry Pranksters, se subioé a un auto-
bus pararecorrer el pais y parte de México bajo los
efectos del LSD y con la banda sonora de Grateful
Dead, Janis Joplin, Jefferson Airplane, Led Zeppe-
lin, The Byrds, Jimi Hendrix, Bob Dylany Joan Baez,
entre muchos otros, como fondo musical. Su climax
acontecio en el verano del amor de 1967, cuando
las matanzas de Vietnam, la escasez de libertad
de expresion, el macartismo, la caza de brujas y las desigualdades
sociales provocadas por las diferencias raciales explotaron en las
manifestaciones por los derechos civiles. Con la Universidad de
Berkeley como epicentro, el poder de las flores a punto estuvo de
conquistar el mundo (si es que no lo logrd) y todo ello partiendo
desde el barrio de Haight-Ashbury, ubicado, como no, en San Fran-
cisco. “Haight-Ashbury era una zona de bajos alquileres donde se
encontraron una gran cantidad de musicosy artistas. Fue unlugar
muy divertido donde los horizontes eranilimitados”, recordaba Bob
Weir, uno de los fundadores de Grateful Dead, en una entrevista.

SiFrancia tuvo su Mayo del 68 y México su movimiento
estudiantil, fue en gran parte a aquellos jévenes amantes
delas drogas que decidieron levantarse frente al poder en
la Universidad de Berkeley en 1964..

Un nuevo Mediterraneo paralos conquistadores espa-
noles que llegaron al lugar en el siglo XVI por peticion
expresa de Hernan Cortés, el valhalla del metal dorado
para aquellos pioneros que buscaron el oeste durante la
fiebre del oro, la utopialibertaria para esos hippies que se
levantaron contrael establishment de la paralitica burgue-
sia post Segunda Guerra Mundial, paraiso de las liberta-
des durante las décadas de los 70 y 80, meca del surfy del
skate, sede de la industria cultural y de entretenimiento
mas influyente del planetay paraiso techiey geek, Califor-
nia, considerada la sexta economia del mundo en caso de
que se convirtiera en una republica independiente (sen-
timiento acrecentado entre las élites intelectuales tras
la victoria de Donald Trump), ha sido desde su origen un
reducto de espontaneidad, emancipacion, contracultura
revolucionaria y atrevimiento. Sin California y los califor-
nianos serian impensables corrientes como las que abo-
garon por laliberalizacion de lamarihuana (hoy un hecho),
por las libertades sexuales, por la concienciacion ecolo-
gistaylaproteccion ambiental o porla concepcion de que
elociohade ser unadelas cuestiones masimportante en el
desarrollo personal del ser humano. Sin embargo, a pesar
delas bondades de su climay de su poderio econémico no
todo hasido felicidad en el estado méas poblado de Estados
Unidos y el tercero del pais en extension.

13 de marzo de 1991, el afroamericano Rodney King

fue detenido por la Policia de Los Angeles, unade

las mas violentas del pais, siendo apaleado por

cuatro agentes cuando se encontraba esposado

y reducido en el suelo. Estos fueron absueltos el

29 de abril de 1992 por un jurado compuesto en
su mayoria por miembros de raza blanca, convirtiéndose en la
llama que prendio6 la mecha de los conocidos como Disturbios de
Los Angeles, que acabaron con pillajes, saqueos, actuaciones des-
proporcionadas de la policia angelinay con entre 50 y 60 muertes,
ademas de poner sobre la mesa las dificultades de convivencia
provocadas, entre otras cuestiones, por la enorme emigracion
latinoamericana que habia aterrizado en el estado. El contexto
de los mismos fue el de una ciudad sin ley, dirigida en la clandes-
tinidad por los enfrentamientos protagonizados por las bandas
Crips y Bloods, con el gangsta rap sonando en cada esquina. Un
ambiente enrarecido que llevo a la ciudad mas poblada del estado
a convertirse en una zona de guerra y de la que salieron grupos y
MCs como N.W.A., Snoop Dogg o Ice-T. La paz llegé finalmente a
las calles, aunque tuvo que pasar el tiempo hasta que el downtown
volviera a ser recuperado por los ciudadanos.

Hoy, Los Angeles y San Francisco en particular, y toda la linea
costeradel estado en general, marcan tendencias en cuantoamoda,
musica, arte, tecnologia, gastronomiay estilo de vida. La ecologia,
la empatia social, las libertades individuales y la integracion racial
(esta aun en entredicho) forman parte de la vida de cerca de 40
millones de habitantes, quizas los mas progresistas del pais. El
estilorelajado frente al tweed de lalvy League; el surfy el skatefrente a
las pistas de esquide Vermont; lamarihuana frente al clam chowder de
Maine. Hasta se cred unverbo para entender su expansionideoldgica:
californicate, y una palabra para comprender el nuevo Hollywood:
Hollyweed. California, el verano que nunca acaba. —DANIEL GONZALEZ
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fiorniano se
rona estos
cllas de sol

Fotografo Guy Aroch
. Realizacion Andrea;

LET'S GO GIRLS! 1
Saco de Chanel;
bikini de Lisa Marie
Fernandez; botas de
Coach 1941; choker
y cuffs, de Roxanne
] Assoulin; anillos de
e lleana Makri, Repossi
y Sterling King.
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CON IMPETU

Vestido a rayas,
de Sacai; traje de
bafo, de Chromat;
anillo de lleana
Makri, Alice Waese,
Repossi y Sterling
King; gargantilla de
Roxanne Assoulin.
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SUTIL PICARDIA

Top con recortes

y pantalon a rayas,
ambos de Fend;;
zapatos de Proenza
Schouler; brazaletes
de Roxanne Assoulin;
anillos de lleana Makri,
Repossiy Sterling King.




Rompevientos de
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~ estampado grafico, d
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PURO ENCANTO

Abrigo con print

Art Déco con doble
abotonadura, de Miu
Miu; brazaletes de
Roxanne Assoulin;
lentes de Carrera;
anillos de lleana Makri,
Alice Waese y Repossi.
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Look de Alexander Wang;
botas de Coach 1941;
brazalete de Roxanne
Assoulin. En este reportaje:
PEINADO, Dennis Lanni;
MAQUILLAJE, Deanna Hagan;
ASISTENTE DE MODA, Devin
; MODELO, Vita




FRANCAI

Quienes la
conocieron,
dan fe de un
legado unico
en la historia
de la moda.
Centenas

de portadas
iconicas, miles

: de imagenes

provocadoras
y millones

de personas
inspiradas
por su talento,
inscriben su
nombre en el
firmamento
de las leyendas

\\\I\I R \\I\

SO//ANI

PABLO FERRARI.



‘6 Un espiritu valiente que
forjo su camino.

inspirando a la gente a sonar; y
en quienes conﬁgo', les dio el don
de la libertad creativa, sin
duda. el mas grancde regalo.
—Melanie Ward, ESTILISTA DE MODA

4.

1. La primera portada de
Franca Sozzani para Vogue
[talia; 2. Edie Campbell bajo
la lente de Tim Walker; 3. La
edicion con modelos plus-
size de julio 2011; 4. Linda
Evangelista fotografiada

por Steven Meisel; 5. Jean
Campbell en la edicion de

£ . 4 )
\ b, S B AR diciembre 2016; 6. La modelo
3 . A mexicana Issa Lish; 7. La
A edicién del 50 aniversario.

6 lenemos las mas hermosas
imagenes porque I'ranca
nos permilio ser como somaos.
Nunca tenias que decirle qué ibas
’ a hacer, ella sabia que seria bello.
—Paul Cavaco, ESTILISTA DE MODA

Solo las
mentes
mds sequras e
inteligentes
puecden ver esa

6

YEARSOF VOGUE ITALIA
mezcla de
, infinitas

_ Al minuto que fue nombracda ,‘ [ Oncicre

p Ll , nont referencias.
: directora de Vogue Italia. iHla fue una
£ puso alaindustria editorial de verdacdera

¢ cabeza. Creaticamente [érrea a sus visionaria!
2 ideas y sin miedo. hizo lo que quiso. _ Jacob Kjeldgaard
E —Fabien Baron, DIRECTOR CREATIVO ESTILISTA DE MODA



Hotel recibe a
celebridades desd

- Terry O'Neill la
mafana después
de ganar el Oscar
en el afio 1977.

Editora
Regina Montemayor

Cortesia de The Beverly Hills Hotel - The Fir
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L.A.
CONFIDENTIAL

La mayor ciudad de California
se ha convertido en el ultimo
referente de cultura, moday arte
gracias a sus nuevos exponentes

ecorrerunaciudad que se extiende por 71kilometros
de norte a sur y por 47 de este a oeste, y conocer
todos sus rincones puede parecer imposible. Por
esta razon, es indispensable acercarse a la gente
local para identificar los must-see. En pleno renaci-
miento cultural estos tltimos afios, Los Angeles no
esunaciudad delaque te enamoras a primeravista como Paris, Roma
o Sidney. Sin embargo, es atractiva como ninguna otra. Su legado
cinematografico esinmensoy continuadesarrollandose, su persona-
lidad artsy se estarevelando cadavez mas con lallegada de artistas,

HOTELES

En cada barrio tienes
opciones de estilo ultra
chic, urbano, artsy,
glamuroso o relajado

1 SLS Beverly Hills, suite
presidencial. Los espacios publicos

y privados fueron disefiados por
Philippe Starck; 2 The Beverly
Wilshire cuenta con un lujoso spa; 3
Bar Nineteen 12 en el Beverly Hills
Hotel; 4 Chateau Marmont, uno de
los hoteles méas legendarios de la
ciudad en West Hollywood; 5 Viceroy
Santa Monica, Kelly Wearstler se
encargo del disefio interior; 6 Ace
Hotel Downtown Los Angeles,

una de las suites del hotel.

galerias y museos que ahora la prefieren a Nueva York, y su clima de
ensuefio permite disfrutar de la playa en cualquier temporada. En
L.A. cadauno escoge su look, su estilo de vida y su actividad laboral
contodalibertad. Pero todos los angelinos comparten una cosa: esta
actitud ultra cool que se siente en cualquier sitio de la ciudad. La vibra
playera de Santa Monicay Malibu, el lado glamuroso de Beverly Hills
yHollywood, ylatendencia cultural de Downtown L.A.son algunos de
los ambientes que se pueden experimentar. Hoteles de leyenda como
Chateau Marmont y The Beverly Hills Hotel dan la oportunidad de
acercarse almundo de las celebridades. Otros establecimientos, mas
recientes, plasman espacios interiores llenos de creatividad y de sor-
presas como el SLS Beverly Hills donde la estrella del disefio Philippe
Starck introdujo toques rock’n’roll, confirmando su estilo subversivo
através del cual el humor y la poesia se fusionan. La piscina al aire
libre ofrece vistas espectacularesy se vuelve uno de los espacios mas
en boga de la ciudad durante la primavera y el verano gracias a los
DJ’s que acuden todos los fines de semana entre las dos y las seis de
latarde. En el renombrado restaurante The Bazaar by José Andrés,
se saborean tapas inventivas en una atmosfera elegante y contem-
poranea. Por otra parte, Kelly Wearstler, la disefiadoramas cotizada
de Los Angeles, realizé varios proyectos en su ciudad de residencia,
como el Viceroy Santa Monica que se ubica a algunos metros de la
playa y de calles animadas con tiendas y cafés, asi como el reciente
restaurante Viviane de estilo revival californiano que se alberga en
eliconico Avalon Hotel Beverly Hills. Ya sea para desayunar, comer o
cenar, el restaurante Gjelina —disenado por Studio Mai— es otro hit
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COMPRAS

Los amantes de la

moda, el disefio y el arte
siempre encuentran lo
mas novedoso en las
boutiques de Los Angeles

1 Irene Neuwirth, boutique de la marca de joyeria en West Hollywood;
2 Elizabeth and James, flagship de la marca fundada por Mary-Kate
y Ashley Olsen en The Grove; 3 Consort, tienda de disefo en el Design
District; 4 Libreria The Last Bookstore, en el barrio de Downtown.

dela ciudad mientras que Le Petit Paris rinde homenaje ala cocina LAN D MA RKS

francesa en un espacio donde se combinan elementos de estilo

gotico y Art Nouveau. Tomarse el tiempo para beber un café en L.os m useos, 1()8 parques y [as galas
de espectaculos son excepcionales

Verve o platicar comiéndose un macarron en la pasteleria Bottega
Louie son otras de las muchas opciones que existen para acercarse
alavida de un habitante de Los Angeles. 1 Walt Disney Concert Hall, disenado for Frank Gehry; 2
hopping es la palabra maestra al llegar a Rodeo Drive, la El Griffith Observatory es el sitio idea] para ver el cartel

- . . de Hollywood y tener una vista panoramica de la ciudad;

calle ineludible para los amantes de las marcas de lujo. 3 The Broad, el museo de arte contemporaneo es un

Dior, Prada, Louis Vuitton, Burberry, Ferragamo —entre must-see; 4 Runyon Canyon Park, vista del parque.

otros— tienen todos unaboutique refinada. Melrose Ave-

nue merece también una visita, asi como The Grove, un

centro comercial donde la marca Elizabeth and James

—creada por Ashley y Mary-Kate Olsen— abri6 su primer flagship
enjulio pasado. Ademas de los grandes nombres de la moda, se pue-
den también descubrir tiendas independientes y originales como la
libreria The Last Bookstore que parece ser un verdadero laberinto
y que resguarda tesoros insospechados. Tampoco hay que olvi-
dar laimportancia del disefno en L.A.; situada en el Design District,
la tienda Consort es un buen ejemplo. El estudio de interiorismo
que tiene como clientes a los actores Ben McKenzie, Jessica Alba
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KIM GARCIA; JAMES MARTINEZ; CHRIS PATEY; D.R. (3).




y Sophia Bush decidié lanzar su primer showroom hace un poco
mas de un afio, presentando una seleccion de muebles y accesorios
modernos y vintage, coloridos y audaces. ) . ‘ ) x
escubrir la ciudad de Los Angeles es también ver 5 g B g
sus edificios embleméticos como el Walt Disney

Concert Hall concebido por el famoso arquitecto RE S TAU RANT E S

Frank Gehry. Enlamismaavenida (Grand Avenue),

¥

tampoco hay que perderse el impactante museo Desvelamos algunos de los hotspots
The Broad —inaugurado en otofio de 2015— cuya favoritos de los angelinos donde se

estructura en forma de nido de abeja fue imaginada por Diller Sco- > . o s .~
> 0} > 1P, D 20

fidio + Renfro. EILACMA, el Getty Centery la Getty Villa son otras f usiona la &£as (ronomia Y el diserio

instituciones culturales de referencia. Desde el Griffith Observa- 1 Gjelina, ubicado en la calle Abbot Kinney, seduce

tory, se aprecia lainmensidad de esta metropoli fascinante, con el por su ambiente rustico-chic; 2 Bottega Louie es a |a

célebre cartel de Hollywood como tela de fondo. Y pararespirar aire vez un restaurante, un café y una pastelerfa; 3 Verve
yw - Y P p i Coffee, en la calle Spring, fue disefiado por Studio Mai;

puro, nada como pasear en el Runyon Canyon Park de 65 hectareas. 4 Viviane, disefiado por Kelly Wearstler, se aloja en el

Decididamente, Los Angeles lo tiene todo.—KARINE MONIE Avalon Hotel Beverly Hills; 5 Le Petit Paris, su interior.

BEN GIBBS; JUAN CARLOS CHAN/Los Angeles Department of Recreation
and Parks; MEGHAN BEIERLE-O'BRIEN; WONHO LEE; D.R. (4).
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